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I. Resumen de recursos financieros (Miles de pesos)

Gasto corriente y social

Gasto de inversion

Clave Presupuestal / Unidad Responsable de Federal Otros
Gasto Estatal Federal Estatal Recursos
Ramo 33 Prog. Fed
160001 Oficina del Secretario de Turismo 7,768.2 - - 10,300.0
160002 Secretaria Técnica 3,657.6 - - -
_}_ﬁ(r)i(;?igo?recmon General de Desarrollo de Productos 2.256.8 ) ) 8.300.0
160005 Direccién General de Competitividad y
- - 2,199.4 - - 2,000.0
Servicios Tuisticos.
15,882 - - 20,600.0 -
Total dependencia 15,882 20,600
36,482
Organismos Sectorizados
401601 Fideicomiso Lago de Tequesquitengo 6,008.0
401602 Fideicomiso Turismo Morelos 42,877.0
401603 Fideicomiso Balneario Agua Hedionda 15,562.0
401604 Fideicomiso Centro de Congresos
Convenciones Morelos ’ Y 2,000.0 4,925.8
44,877.0 - - - 26,495.8
Total organismos sectorizados 44,877 26,496
71,373

Observaciones

El Fideicomiso Lago de Tequesquitengo, Trabaja con recursos 100% propios, por lo
cual, no se consideran recursos para este Fideicomiso en el Presupuesto de

Egresos del Ejercicio 2018.

El Fideicomiso Balneario Agua Hedionda, Trabaja con recursos 100% propios, por
lo cual, no se le asignaron recursos en el Presupuesto de Egresos del Ejercicio

2018.

El Fideicomiso Centro de Congresos y Convenciones Morelos Trabaja con el 71%
de ingresos propios que se pretenden captar por los servicios que ofrece este

Fideicomiso.
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Il. Aspectos de politica econémica y social

El estado de Morelos reline un importante patrimonio turistico sustentado en sus condiciones naturales,
como el clima y exuberante vegetacion, recursos culturales como sus zonas arqueoldgicas, conventos,
haciendas, museos y otros sitios de interés histérico, asi como una importante planta de servicios
turisticos. La importancia econémica del turismo en Morelos se mide por medio del PIB, se calcula que
éste representa un 12% del total. Lo cual lo ubica como un sector estratégico para el desarrollo del
estado. Con los datos del INEGI se puede medir la importancia del turismo de manera indirecta a través
de la cuenta que incluye al comercio, restaurantes y hoteles, en ese caso el turismo en Morelos
representa el 17.5% del total de la economia. Otro de los beneficios directos del turismo es la
generacion de empleos, se estima que actualmente este sector da el 7% del total de los empleos
registrados por el INEGI, probablemente la cifra sea mayor si se incluyen empleos indirectos. La oferta
hotelera actual del pais asciende a 660 mil cuartos de los cuales el 1.4% se concentra en el Estado,
cuota que no lo destaca como un destino turistico de primer orden y que lo ha hecho tener durante los
Gltimos 10 afios en promedio el lugar 26 a nivel nacional. Explicando su gran necesidad de buscar la
mejora de competitividad y del posicionamiento en el mercado las series historicas de la Ultima década
reflejan un crecimiento anual del 5.30% de establecimientos hoteleros actualmente hay 417
establecimientos censados contra 217 en el afio 2000, es decir, doscientos hoteles mas que dan
cuenta de que el sector hotelero crece independientemente de la llegada de turistas pues el crecimiento
de la afluencia no tuvo la misma proporcion. Morelos disminuyd su posicion competitiva a nivel nacional
en nimero de hoteles al pasar en el 2000 del lugar dieciocho al lugar veinte en el 2012. De igual forma,
Morelos disminuy6 su posicion competitiva a nivel nacional en nimero de cuartos al pasar en el 2000
del lugar veintiuno al lugar veintiséis en el 2012. En el 2012, el nimero de establecimientos de
hospedaje registrados ante la Secretaria de Turismo del Estado de Morelos ascendi6é a 417, de los
cuales el 62% se concentra en hoteles sin categoria, dos y una estrella; el resto se registra en la
categorias de cinco estrellas con el 11%, 4 estrellas con el 10% y tres estrellas con el 17%. El nimero
de cuartos en Morelos ha mostrado un crecimiento significativo, principalmente en los hoteles de cinco
y tres estrellas y sin categoria, siendo mas modesto el comportamiento de las categorias restantes. En
el 2012, Morelos registré 9,185 cuartos, de los cuales el 23.0% son sin categoria turistica, el 20.0% de
cinco estrellas, el 18% de cuatro y tres estrellas y el 17% restante corresponde a dos y una estrella. La
ocupacion hotelera pas6é de 42.44%% en el 2000 a 36.72% en el 2012, sin embargo, en el 2007
alcanz6 su nivel mas alto con un 44.51%. Se observa que después de mantenerse de 2003 a 2006,
éstos se ven disminuidos en 2009 y 2010 provocados por el deterioro de la situacion econémica
mundial y la crisis sanitaria originada por el virus de la influenza AH1IN1 influyé registrando fuertes
diferencias en el porcentaje ocupacién de ésos dos afios.

Durante el 2012, Morelos recibié 1.3 millones de visitantes, de los cuales el 91% fueron turistas
nacionales y el restante 9% turistas extranjeros. Durante el periodo del 2000 al 2011, la composicion
del mercado real de llegada de turistas a Morelos ha sido turistas nacionales. Los datos sobre
establecimientos turisticos que reporta la Secretaria de Turismo de Morelos a través del INEGI indican
que existen 1,703 empresas relacionadas con el turismo en todo el estado. La mayor parte de la oferta
turistica se compone de establecimientos de alimentos y bebidas (47%), seguido de hoteles y moteles
con el 24.5% el porcentaje restante se divide entre agencias de viaje, empresas arrendadoras y
marinas turisticas. En cuanto al nimero de empleos formales que demandan estas empresas, el INEGI
reporta 50,131 personas empleadas en el rubro de restaurantes y servicios de alojamiento para el
2012. Si el total de la poblacion econdmicamente activa se estima en 703,398 personas entonces los
restaurantes y servicios de alojamiento aportan el 7% del empleo. Actualmente, Morelos cuenta con
una oferta complementaria de 801 restaurantes y 359 establecimientos diversos de bebidas, alimentos
bares y centros nocturnos; 128 agencias de viajes;
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11 arrendadoras de autos y 15 operadores de turismo registrados, ademas de 8 campos de golf,
aunque debe mencionarse que esta planta instalada se concentra en ciudades como Cuernavaca,
Cuautla, Oaxtepec, Jojutla y Puente de Ixtla. En términos generales todos los atractivos turisticos del
estado se encuentran comunicados, sin embargo, algunos tramos carreteros se encuentran saturados y
requieren ampliarse a cuatro carriles para facilitar el transito y evitar congestionamientos viales. Por
otro lado, el costo del peaje de carreteras de cuota es caro para llegar a algunos balnearios,
considerando el nicho de mercado e ingreso que visita los balnearios podria ser un factor que explique
la reduccion en la fluencia de algunos de éstos y ademas reduzca su competitividad frente a otras
opciones. Una debilidad marcada en el diagnostico es la carencia generalizada de sefializacién
turistica, principalmente, desde Cuernavaca hacia otros destinos eje de Morelos. A pesar de que existe
cierta infraestructura de sefalizacion, ésta no es suficiente para llegar a los lugares que el turista
busca. Lo anterior se agrava por la falta de informacion clara y precisa de las rutas de transporte de
autobuses al interior del estado. Esto implica un ordenamiento de la informacion de las distintas
empresas de autobuses. Durante el 2012, el Aeropuerto de la Ciudad de Morelos recibié 199 vuelos,
24.12 por ciento menos que el afio anterior. Del total de vuelos, el 100 por ciento fueron nacionales
regulares. Los vuelos nacionales han experimento una tendencia negativa, con una tasa de crecimiento
anual de -17.16%.

El diagnéstico nos permite llegar a conclusiones mas precisas sobre acciones que seran necesarias
implementar en el corto plazo, a través de un plan para el posicionamiento competitivo del Estado de
Morelos. Sin duda alguna se podria decir que entre prestadores de servicios y autoridades hay un
acuerdo tacito en el sentido de que hay que tomar medidas que permitan colocar al Estado de Morelos
como un destino turistico, es decir, un destino atractivo a las corrientes importantes de viajeros que
buscan opciones accesibles que sean de calidad y que puedan garantizar la satisfaccion de las
preferencias de publicos diversos. Para lograr lo anterior, es necesario contar con una buena
planeacién en la que se tomen en cuenta variables claves que afectan su buen desempefio. A este
respecto la conclusiéon es que los esfuerzos a realizar deben estar dirigidos a inducir o facilitar las
transformaciones que a continuacion se sefialan:

En materia de gestion politica y social a favor del turismo

Problematica: Perspectiva de debilidad entre distintos actores y agentes involucrados (organismos
gubernamentales, instituciones publicas y privadas, sector social y comunidades locales) quienes no se
ven como actores con capacidad intervencion o como participantes en la construccién de la vision
futura del turismo en Morelos. Falta de corresponsabilidad de acciones entre dependencias federales,
estatales, asociaciones, camaras, organismos no gubernamentales, en favor del turismo.

Acciones:

» Ampliar las capacidades de gestion turistica a nivel local, es decir, fortalecer el papel del gobierno
local y proponer nuevas formas de relacion intergubernamental basadas en la coordinacion y
cooperacion. Se debe de ganar terreno en la determinacion de lo que puede llegar a ocurrir con el
turismo, en materia de desarrollo, promocion, capacitacion, infraestructura y equipamiento turistico.

* Seguir impulsando la gestién y concertacién de proyectos de infraestructura y equipamiento de apoyo
al turismo del Estado de Morelos, a través de los Convenios de Coordinacion y Reasignacion de
Recursos que suscriben afio con afio la SECTUR Morelos con la SECTUR Federal.

 Continuar participando en los Cooperativos para Campafias de Promocién que ofrece el Consejo de
Promocién Turistica de México (CPTM), previo el disefio de un Plan de Mercadotecnia (Plan de
Medios) para la promocidn del destino y sus productos turisticos.

» Concertar y gestionar ante FONATUR, la participacién del Estado de Morelos en la elaboracién de
planes, programas y estudios estratégicos enfocados a destinos turisticos, productos y rutas y/
corredores turisticos prioritarias para la entidad, en el marco del Programa de Asistencia a
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Estados y Municipios.
* Impulsar la vinculacion con el Consejo Estatal de Turismo de Morelos (CESTUR).

En materia de planeacion y desarrollo turistico

Problematica: Como destino turistico, el Estado de Morelos presenta rasgos de envejecimiento,
ausencia de grandes proyectos detonadores de la actividad, por falta de financiamiento, por
competencia entre involucrados o por falta de continuidad, no se ha logrado la construccién de obras o
la ejecucion de programas que impulsen el turismo. Se requiere de ampliar esfuerzos conjuntos para
trabajar en un plan estratégico de turismo y compartir responsabilidades.

Acciones:

* Elaboracion de planes maestros, estratégicos y programas turisticos de zonas y rutas turisticas, asi
Ccomo contar con una cartera de proyectos ejecutivos.

 Elaborar un “Estudio del Perfil y Grado de Satisfaccion del Turista a Morelos, Afluencia y Derrama
Econdmica” (Monitoreo de la Actividad Turistica)

* Sistemas de informacion y atencion a turistas. (Red de Mddulos de Informacién Turistica y Paradores
carreteros.

En materia de disefio y armado de productos turisticos

Problematica: Es necesario fortalecer la formacién de cadenas de servicios turisticos que sean
competitivas, para este fin se propone que al desarrollar nuevos productos se considere cual es la
funcion que desempefiaran en la conformacion de dichas cadenas. (Tour operador receptivo,
operadores locales, guias, transportistas, hoteleros, restauranteros, agencias de viajes, entre otros) y
las autoridades como impulsores de dicha articulacion e integracién de las cadenas de servicios
turisticos. Es necesario desarrollar productos turisticos que contribuyan a formar cadenas de servicios
competitivas.

Acciones:

» Continuar impulsando y fortaleciendo el disefio y armado de Productos Turisticos: segmentos de
bodas, turismo de reuniones, escuelas de espafiol, turismo cultural, haciendas, turismo de naturaleza,
turismo comunitario, turismo arqueoldgico, turismo de salud, turismo para todos, entre otros, creando e
innovando esquemas y mecanismos de comercializacién, ofrecer una cara mas atractiva a la oferta
existente.

* Impulsar y fomentar el turismo de reuniones y el segmento de bodas.

* Disefio y armado de rutas turisticas emblematicas.

En materia de promocion y difusién turistica

Problematica: Falta impulsar campafias de promocion y comercializacion de los destinos, rutas y
productos turisticos del Estado de Morelos, en conjunto con los prestadores de servicios turisticos y
touroperadores, con la finalidad de poner en valor la oferta turistica de Morelos.

Acciones:

» Disefiar estrategias de promocién adecuadas de productos turisticos que no son promovidos
adecuadamente en los diferentes segmentos de mercado.

» Elaborar un plan de mercadotecnia que permita promocionar y difundir sus atractivos, servicios y
actividades turisticas.

* Participacion en el Tianguis Turistico, a cargo de la Secretaria de Turismo Federal.
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* Creacion de un kit de material promocional basico, homogéneo y util para el turista: guia y mapa de
facil distribucion en todo el estado.

En materia de capacitacion y servicios turisticos

Problematica: Escasos recursos federales y estatales para atender las demandas y requerimientos en
materia de capacitacion, por lo anterior es necesario diagnosticar las necesidades de capacitacién en
conjunto con los prestadores de servicios del municipio.

Acciones:

« Actualizar e implementar el Programa Integral de Capacitacion y Competitividad Turistica, es decir, la
profesionalizacion y modernizacion del sector turistico en funcion de las necesidades y requerimientos
del sector turistico, de los destinos y productos turisticos) en coordinacion con el sector turistico.

* Implementar el registro estatal de turismo.

* Impulsar Certificacion de Guias Locales Turisticos Locales y especializados.

» Formacion de Anfitriones Turisticos (taxistas y policia turistica).

« Seguir impulsando la implementacién del Distintivo H y el M de Moderniza.

* Reactivar la elaboracién e implementacion de la Cartilla turistica infantil (cultura turistica).

* Coordinar los operativos de seguridad, auxilio e informacién al turista y Creacion de Call Center.

* Impulsar una red de médulos de informacién turisticas.

En materia de infraestructura y equipamiento turistico

Problematica: Impulsar la dotacion de infraestructura turistica en apoyo a los destinos, rutas y
productos turisticos.

Acciones:

* Impulsar programas de mejoramiento de la imagen urbana y la infraestructura urbana de los atractivos
y productos turisticos.

* Impulsar y fomentar la ejecucion de proyectos detonadores de aglomeraciones turisticas.

« Seguir ejecutando las etapas de las obras de los proyectos estratégicos y detonadores:

“Centro Histérico de Cuernavaca”; “Centro Histérico de Cuautla”; “Pueblo Magico de Tepoztlan”;
“Pueblo Magico de Tlayacapan”; “Ruta de Los Conventos del S. XVI”; “Ruta Zapata”; “Lago de
Tequesquitengo”; “Proyecto de Sefalizacion Turistica Innovadora de Destinos, Rutas y Productos
Turisticos”; Proyectos de turismo comunitario y ejecutar las obras de la “Ciclopista Via Verde Tlahuica”,
asi como, impulsar el Programa de “Pueblos con Tradicidon” (Pueblos tipico con caracteristicas similares
a un Pueblo Magico).

En materia de financiamiento turistico

Problematica: Falta de propuestas de esquemas y/o mecanismos de financiamiento dirigido al sector
turistico de Morelos.

Acciones:
» Promover y difundir el Programa de Financiamiento al Sector Turistico de Morelos
» Gestionar y concertar la multiplicacion de recursos con delegaciones federales.

El desarrollo de los destinos turisticos del pais basa su fortaleza en la eficiencia, planeacion, operacion
y promocién, combinado con el uso inteligente de los recursos federales y estatales al sector, asi como
la inversion participativa de la iniciativa privada y la gestion de apoyos
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institucionales por parte de los organismos directivos del turismo. En el caso de Morelos, para afianzar
y consolidar el crecimiento del sector se requiere fortalecer el presupuesto y las atribuciones de la
propia Secretaria de Turismo Estatal como entidad rectora, con el fin de que conduzca con eficacia una
estrategia de negocios turisticos y oportunidades de inversién que haga posible aterrizar diversos
programas y proyectos detonadores.

Para alcanzar estos objetivos de politica institucional y ejercicio aplicado del sector se cuenta con la
voluntad politica de la nueva administracion que, al amparo de un renovado marco legal, inserta a
Morelos en los principales programas tanto federales, estatales y de coordinacion de los diversos
ordenes de gobierno, lo cual vigoriza la conduccion institucional y agiliza los procesos para bajar y
aplicar los recursos necesarios de inversion y operacion. En este contexto el sector y sus instancias
rectoras, asi como los operadores del servicio deben afrontar con enfoque cooperativo el reto de
modificar un esquema de trabajo tradicional, inconexo y sin figuras de representacién, que ademas
disefie y opere de manera conjunta las entidades de coordinacién como un Consejo Consultivo Estatal
de Turismo, asociaciones sociales y civiles del ramo y Comités Turisticos Municipales que funjan como
instancias de gestion, consulta y en algunos casos incluso para la toma de decisiones en las areas que
les compete. Un mejor esquema de coordinacion y de corresponsabilidad es el antidoto para afrontar el
aislamiento y atomizacion de esfuerzos privados y oficiales en destinos, productos y rutas turisticas, y
para ejecutar y aterrizar los programas en acciones de eslabonamiento productivo entre sitios,
regiones, servicios y planta instalada, ante la baja de recursos, la disminucion de asignaciones anuales
al sector y la problematica de las crisis financieras. Se requiere por tanto, ademas del proceso de
planeacién como el de este Programa Estatal de Turismo, la creacion e impulso de los instrumentos
institucionales indispensables para la 6ptima marcha del sector, como un fideicomiso de administracion
del impuesto hotelero del 2%, y una mejor coordinacion con las delegaciones federales y dependencias
estatales que faciliten el desarrollo de los proyectos detonadores, especiales y estratégicos.

Soélo de esta manera y con la suma de esfuerzo conjunto entre gobierno, iniciativa privada y sociedad
lograra Morelos superar la etapa de dificultades por la cual atraviesa el turismo, no sélo en la entidad
sino en el resto del pais, para reconvertir el sector, asignarle tareas especificas y focalizar las metas
deseadas de crecimiento y expansion para los préximos afos.
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il Programas Presupuestario y Matrices de Indicadores de Resultados

programa "FO81. Desarrollo y promocién turistica”
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(STOST-P104) | Turismo en Méico, [ de recursos,la anterior ° !
-y del o anterior)1+100)
SECTUR Federal
Vide b variacion
Un praducto turistco es el ((Cantidad de productos
e brones porcentual de los (o »
Lsturcas | varctn Seinrementala_ (7o deHones s ] SEEAEC
disponende | porcentual de | Archivo Interno de la | legada de turistas al | ©©™ 2% servicios aue 10 en el Estado en en el Estado en e ao
" caracterizan a un destino i actual /Total de Productos 20%
Componente1 | nuevos productos Secretariade | Estadoy con ello una Productos turisticos | el afio actual con Eficacia Ascendente Anual (10)
§ especiico y que forman A productos turstcos que. wristicos (12)
productos | turisticos operando | Turismo mayor derrama operando en el Estado | relacién al totalde
¢ g o parte de fa experiencia que e ] operaron en el Estado
turisticos en el Estado economica [ el o o a e e
operaron en e Estado B
en el aio antrior
ide e grado de (Nimero de Hitos
1. Porcentaje de Porcentaje de avance en © C
pentale e e e " | cumplimiento delos concluidos contenidos.
i o |Resistros nteros de P T |imeamientos en el Plan de accién /
E Pare 2! 1o secretaria de parste festablecidos entas Eficacia Ascendente Totalde hitos Anual Porcentaje 100% 100%
ermanencia en permanencia en el ;
Turismo reglas de operacion del establecidos en las
Programa Pueblos progrma pueblos las de op
s ° programa pueblos reglas e
N i Migicos operacién)*100
Se refiere a acantidad
de viajes de
familarizacion
realizados que se
ofrecen a profesionales
del turismo, tales como:
dios o
2. Nimero de Vajes =ty
comunicacién, tour
de famillarizacon | g ogisros internos de operadores y/o agencias
realizados Visies de familiarizacion Cantidad de vajes de Visies de
(roeoprpon |[2secrearade oy de viajes, asi como. ficacia Ascendente  [o e dos|  Tmestal [ WA NA NA NA 20 12
Fortaleciomient Turismo delegaciones
o dela cadena Morelosse posiciona extranjeras con el
de valor para )
Actividad 11 P como un destino propsito de dara
segmentosy competiivo conocer, promover y
productos ifundir los principales
turisticos atractivos, destinos y
servicios turisticos de la
endidad parasu
comercalizacion
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Mide cantidad de
presentaciones
realizadss de los
segmentos  productos
Sy . Tortos et st de
presentaciones | Registros nternos de Nimero de. o= Cantidad de
realizadas de Ia Secretaria de presentacion de destino | M07°0% 2 Efcacia Ascendente | presentaciones de Trimesial [ NA NA NA NA 7 s
destinos turisticos | Trismo realizados A destino realizados

(ST-DGDPT-P7-02) finalidad de
promocionary
posicionar la entidad
como destino turstico,

7 T 3 e T prOpOTCion 0 -
SequIMIeNto 8 |, ionesrealizads | Registros nternos | desarrolo turist lizadascon | acciones realizadas de dmero de acciones

i iz esarrollo turistico realizadas con 35 cciones realizadas.
Programas de o realizadas / total de (100%)

Actividad 12 conlas localidades | de la Secretaria de | son implementados localidades aspirantesa | los aspirantes a Eficacia Ascendente Anual Porcentaje NA NA NA NA NA i

Desarrollo . acciones requeridas
- aspirantes a Turismo bajo el criterio de Pueblos Magicos Pueblos Magicos con 3
Turistico B _ . DLl 100

Serefiereala
proporcion de personas
Los prestadores de y empresas del ramo

servicios turisticos. turistico del Estado, que

incrementan la calidad se beneficiaron a través. Nimero de prestadores
Porcentaje de B

prestadores de Registros internos de.
servicios turisticos | Secretarfa de
capacitados Turismo
(ST-DGCST-P8-01)

de los servicios que Porcentaje de. del Programa Integral de| de servicios turisticos
capacitados / Total de 20% 35% 36%

prestan, lo que prestadores de servicios |Capacitacion y
Anual Porcentaje NA NA D = = 200

Getonara mayores turisticos capacitados | competitividad Turistica|  ET Ascendente | etadores de senvicios
ingresos para estos. (ST-DGCST-PE-01) ¥ Programas de Calidad turisticos registrados en
¥ Certificacion Turitica el Estado *100

e incrementa la respecto al total de.

del prestadores de servicios
sector turistico, a turisticos registrados en
través de la el Estado

capacitacion de los
colaboradores, la
modernizacion de las

Prestadores de

servicios
Componente 2 empresas del ramo y

turisticos programas ntegrales
fortalecidos de mejora continua,
para elevar la calidad Serefiereala

de los servicios proporcién de personas
turisticos. v empresas del ramo
turistico del Estado, que
Mide la proporcién de
e logra el desarrallo i
Porcentaje de de la cultura turistica, certificaciones a través. prestadores de senvicios
Porcentaje de turisticos que recibieron
prestadores de Registros internos de [sensibilizando con del Programa Integral de|
" dad d I prestadores de servicios certificaciones respecto. a% 53%
sevicios que la Secretaria de equidad de género a la o Capacitaciony Eficacia Ascendente | oo o Anual Porcentaje pes o
recibieron Turismo poblacion sobre la e Competitividad Turistica P
certificaciones importancia del v Programas de Calidad
turismo y el desarrollo v Certificacion Turistica
sustentable en sus respecto al total de.
comunidades. prestadores de servicios

de servicios turisticos.
registrados en el
Estado?

el Estado

Personal de primer (Namero de personas.
El personal de primer | contacto con el contacto L paradida empleadas en
contacto se se refiere a todo el pSzonessCpriney actividades relacionadas
contacto capacitadas en
Porcentaje de conscientiza de la personal, que no
Registros internos Porcentaje de Personal | relacin al total de v
Personal de ler importancia y necesariamente capacitadas /Namero %
de la Secretaria de de ter contacto personas que tienen un Eficacia Ascendente Anual porcentale
contacto Torioma relevancia del pertenezca a una empresa total de personas (150)
capacitado turismo como sector | del sector turistico, pero b empleadas en
estratégico cel que tiene un contacto con e v actividades relacionadas
Estado de Morelos. el turista, durante su visital Morelos,
Capacitacion de al destino.
personal de fer
contacto,
hotelerosy.

con el sector turistico

capacitado. primer contacto con el

con el sector turistico

Vide s proporcion de
personas capacitadas
que tienen slgin cargo
restauranteros,
%5 [ porcentaje de Los el gerencial en empresas
'y certicicacion 0s hoteleros y 4 -
hotelerosy | Registros internos Nimero de hotelesy |del ram turistico en
de guias restauranteros ! capacitados / Total de
restauranteros | de la Secretaria de Itotal de icacia Ascendente Anual Porcentaje
apacitados en el Turismo | 2pecitados mejoran en el Estado ersonas con agin hotelerosy 99
capac s servicio P e restauranteros en el
Estado cargo gerencial en Estado * 100
alguna empresa del
ramo turistico dentro
del Estado de Morelos

Actividad 2.1 Namero de hoteleros

restauranteros

turisticos

Mide la proporcién de

Porcentaje de guias o i
o Registros internos |Los guias prestan un Nimero de guias
B de la Secretaria de.[servicio de calidad a turisticos certificados | certificados respecto al Eficacia Ascendente | certificados / Total e Anual Porcentale NA NA 13 ) 1 o)
certificados Turismo. los turistas (ST-DGCST-p8-02) total de guias turisticos guias registrados *100
(ST-DGCST-P8-02) registrados

empresas que, tras
haber cumplido los
estandares de calidad Namero de empresas Numero de 100% (14
para pertencer al Eficacia Ascendente | certificadas "Tesoros de Anual empresas NA NA 1 Empresas 1
Programa Tesoros de México" certificadas Certificadas)

Namero de
Empresas, Empresas Nimero de Empresas
certificadas registradas en certficadas "Tesoros de
“Tesoros de México"
México" ico.commx/ (ST-DGCST-P8-03)
(ST-DGCST-P8-03)

14 Empresas
certificdas

México, cuentan con fa
certificacion vigente que|

Midel el nimero de
empresas que hay en el
estado de Morelos aue,
Empresas con €l indicador contempla was haber recibido la
Empresas | distintivo vigente en tanto empresas de nueva capacitacion y
certificadas en | http://wwnw.sectur.g certificaciony | PreSRS Cerends o ivora en sstemas Namero de empresas
en istintivo M fcacia Ascendente | certificadas en Distintivo Anual Empresas NA NA NA 3 Y 35
DistintivoM | ob.mx/tramites-y- certificaciones vigentes de calidad necesarios
(ST-DGCST-p8.0) M
para el ejercicio fiscal en para ser acreedores ala
n-turistica/ curso. certfcacion, renuevan
o acreditan por primera
vez su certifcacion en el
programa Distintivo M

La certificacion

Procesos de
recibida genera un

certificacion y Midel el nimero de
renovacion de mayor nivel de empresas que hay en el
At 22 | Gitinivos para competitivdad de e estado de Morelos que,
empresas R Empresas con | empresas, aplicando [ €1 indicador contempla tras haber recibido la
turistions oo | distintivovigente en | las précticas | tanto empresas de nueva | centros de consumo [ capacitaciony
cortiionins con | MPH//wwsecturg | impartidas, certificacion y fcad: sistemas
obmx/tramites-y- certificaciones vigentes | Distintivo H de calidad necesarios
Distintivo H
para el efercicio fiscal en | (ST-DGCST-P8-05) para ser acreedores ala
(STDECSTEB09) |, ursticar curso. certificacion, renuevan
o acreditan por primera
vez su certificacion en el
programa Distintivo H

Numero de empresas
Eficacia Ascendente | certificadas en Distintivo Anual Empresas 100% (78) 50
H

Midel el nimero de
Centros de trabajo
certificados con
Distintivo Punto Limpio,
que tras haber recibido
Centros de trabajo la capacitacion y Namero de Centros de.

Empresas con Elindicador contempla
Centros de trabajo | distintivo vigente en tanto empresas de nueva.
Centros de

certificados con | http://www sectur.g certificaciony N . pecendente | c e - oo
sistemas fcacia scendente | trabajo certificados con nua

- igent trabajo
Distintivo Punto | obmx/tramitesy o Distintivo Punto Limpio [ de calidad necesarios Distintivo Punto Limpio 4
Limpio para el jercicio fiscal en

para ser acreedores ala
n-turistica/ curso. certificacion, renuevan
o acreditan por primera
vez su certificacién en el
programa Punto Limpio.
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SeIncrementa la
afluencia turistica a los|

Wide el porcentaje de .
Nimera de obras
Porcentaje de obra obras terminadas y ¢

Infraestructura Registros internos de Porcentje de obra terminadas y entregadas
terminaday Ao Municpios delEstado, ! entregadas en el yentres 100% 100% 100%
¥ equipamiento laSecretariade | +++ Exite faciicad en terminaday entregada [T IE Efcacia Ascendente | en el periodo / Totalde Anual Porcentaje A NA NA
desarrolado |51 Turismo eltrdnsitoy carencia sr.05T-Pa.01 P con® obras contratadas en el
de congestionamiento ontratads periodo *100
vil, #+* Exste una
Componente 3 adecuada sefalizacion Nimero de royectos
Porcentaje de wristca, serefierealos ” :
royectos turisticos princpalmente, desde Forcentaje de ProYeCtos proyectos uristicos de torisicos en operacion
Infraestructura |PrOYectos! Registros internos de . turisticos de obra ¥ ; en el afo actual que
de obra publicaen " Cueravaca hacia ! .. |obrapiblicaque estin 100% 100%
¥ equipamiento " [1asecretaria e piblica en operacion ) ficacia Ascendente | fusron concluidos en el Anual Porcentaje
operacion dos anos otros destinos eje de A en operacién y que "
desarrollado urismo dos aos despues de a0tz proyectos
despues de Morelos. i wrista o anon fueron concluidos dos netahrovedes
concluidos. ventra ficiimen afos antes
encuentra facimente i,

su destino. ***

Mide el porcentaje de
g (Nimero de proyectos

Porcentaje de proyectos turisicos ,
Porcentale de proyectos turistcos financiados
proyectos wristicos |2 Registros internos financiados con
ristcos financiados con aportacion de.
financiados con | de la Secretaria de aportaciones de Eficacia Ascendente Trimestral [porcentaje
<on aportacion de recursos federales/Total
aportacion de Turismo recursos federales del
recursos federales de proyectos
recursos federales total de proyectos i’
. turiticos)*100
wristcos en el Estado
Gestion de
Existen programas
recursos para ¢l federales a partr d
Actividad 3.1 | desarrollo de clossuden s pueden
infraestructura estionar recursos, Videla proporcon de
turistica & recursos aportados por ((Inversién realizada por
_— fuentes externas parala fuentes ditntas Lo0x
e Registros nteros de Tasa de coinversion de | efecucion de proyectos Secretaria de Turismo 100%
coinversion de (10300
Ta Secretariade recursos. de infraestructura Eficacia Ascendente para el periodo t/ Anual Porcentale NA A NA (10,300 Millones| W
==Y Tatemo srostran |witscon readan iversion el or depeien e
(ELOSER2CD total de recursos Ia Secretaria de Turismo P
destinados por la en el periodo t11)°100)
Secretarta de Turismo.
Seimpulsala
competitividad de las
localidades del Estado,
preservando ol medio
¥ generando mayor
derrama economica
en el Estado que
fortalezca a as
(Nimero de obras
localidades  logren un
oo, realizadas en materia
posicionamiento de s
Mide la proporcién de Infraestructura
Porcentaje de obras stado a nivel pro: v
obrasrealizadas con Equipamiento de Sitios,
realizadas en nacional. *** Existe Porcentaje de obras !
relacién altotal e Productos y Destinos
materia de un desarrollo realizadas en materia de :
Registros nternos de obras programadas en Turstcos del Estado

Infraestructuray. sustentable de los Infraestructuray sin referencia en

Ia Secretaria de materia de ficaca Ascendente Totalde obras Trimestral |Porcente " 100% 100%
Eaupamientode  [5°7 destinos tursticos de Equipamiento de icos, |22 %€ T de obrss afos anteriores
Sitios, Productos y Morelos que cuentan Productos y Destinos v prog
; Equipamiento de stos, de nfraestructuray
Destinos Tursticos con belleza naturaly Turiticos delEstado
seguimiento ge [ 222 i Productos y Destinos Equipamiento de stos,
tos d . Turisticos delEstado Productosy Destinos
Actividad 32 | Provectosde historicay que sean e vy et
infraestructura Susceptibles de recibir uristicos del Estado
turistica fjos uristcos para Frio0
ave mediante su
puesta en valor
aproveche los
beneficios
genera a actividad
tuistica. +++
Mide a proporcion de
oo e Dol (Ndmero de Programas
o e evinreaind st utare
programasde | Reistros nternos de . turistico supervisados /
ocralaUroano : e bl Urane PO En o | codemte | Toudohogamnias | Al [porctse
Turistico Turismo Turistico supervisados desarrollo urbano
} programas de Desarrolo .
supervisados ‘ uisico en
Urbano Turisico en
" ejecucion)*100
eecucén
Los turistas eligen al
Estado de Morelos
ccomo destino (se
incrementar a
afluencia de visantes
nacionalesy
extranjeros). *** La
ofeta hotelera mejora
su competitvidad
Subsecretaria de P e v "
Competitividad, P do. *** El cost
Los Turitas Promocidn y Servcios del peaje de carreteras| Mide la proporcién de Mide la proporcién de
nacionalese  |Porcentaje de | Turisticos de la P 3 ‘t decuad _ _D P rp p‘ das |
internaciones | campafias de Secretaria de Turismo [ °¢ V0!? €2 adecuado 5 . campanas rea HNES 100% 100% 100% 100%
Componente 4 s e s | e e | poralegars sigunos de promocién turstica | relacin alTotalde Eficacia Ascendente | Total de campatias sl [rorcentale
reciben P i e 5 balnearios, realizadas campatias programadas programadas dentroy
Promocicn delrealzadas e considerando el nicho dentroy fuera del Pais fuera del Pais 100
Estado estadistco de consigeran
. e mercado e ngreso
Turismo en Méico, pewtio
SECTUR Federal d
balnearios. *** Existe
una percepcion mis
positiva de a
sequridad ola
eliminacién de la
suciedad y el descuido
de espacios piblicos y
establecimientos
privados. ***
Fuentes de recursos:
Recursos Estatales .
R Bl Programa de Inversion | gealizacion de fa
Camato e A B PPEy [Compodopegan [V19e e resdondel
programa de coparticipacion de | de publicidad ampana del programa
publicidad Registros internos de recursos del Consejo de | cooperativa de acuerdo de publicidad
cooperativa de la Secretaria de. P cooperativa de acuerdo. Eficacia Ascendente Campaia realizada Anual Porcentaje NA NA NA 1 1 1
Promocien Turistica de | a convenio de
scuerdoalconvenio | Turismo oo e oot |Aiconerioce
de colaboracion con );‘m pmgrarza tebe. pus colaboracion con el
e ser ejecutadoy
1 co P
Actividad 4.1 &z validado por las | (ST-FITUR#3.03) a
(STATURP3.03)
dependencias
involucradas.
Nimero de ; | mide 1a cantidaa ae
° Nimero de campaias 3 , . .
camparias de 2 Registros nternos e oy |campanas d promocien Nimero de campafas
promocien turisticas | de a Secretariade o turistica realzadas ficacia Ascendente | de promocién turistica | Trmestral | campatia N [ma A 3 3 3
realizadas Turismo e, respecto s las realizadas
(STAUTRP3.02) programadas
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Se consolidala
comercializacion de.
fos productos en el
mercado nacional &
internacional para
incrementar la
afluencia turistica en
el Estado. ***
Morelos se posiciona
como un destino
turistico por
excelencia a través de
su gastronomia. ***
Morelos se vuelve un
Participacion en referente turisico a ) Mide el nimera de
nivel nacional en Participacion en ferias y
ferias y exposiciones.
Participacion en [ turisticas estatales,
ferias turisticas | nacionales e
internacionales

2 Registros internos | creacion, desarrolloy exposicones turisicas | VE10% 2108 aue asite Namero de eventos a
la Secretaria de Turismo. Nimero de
delaSecretariade | consolidacion de estatales, nacionales e Eficacia Ascendente los que asiste la Semestral NA NA NA 2 39 0
Turismo productos turisticos a internacionales para fomentar Secretaria de Turismo. cventos
competitividad del
través de la planeacion| (ST-FITUR-P1.01) .
(ST-FITUR-P1-01) sector turistico.
estratégica
estableciendo lineas
e comunicacion
eficientes dentroy
fuera del Estado para
posicionar el Proyecto
de la Nueva Visién y la
gran oferta turistica
con la que cuenta el
Estado. *** Los
consumidores
potenciales prefieren
los productos del
Estado de Morelos.

Existe una adecuada,

claray precisa

informacion de las

rutas de transporte de

autobuses alinterior

inversin eercida [ e | e , Inversién ejercidaen | Mide el monto
egistros internos | del estado. *** Se | Estos impresos incluyen

Actividad a2 | Participacion en [ en foleteria de

ferias turisticas | promocion turistica.

(ST-FITUR-P2-01)

Inversian realizada en
Eficacia Ascendente | folleteria de promocion Trimestral | Miles de pesos  |NA NA NA NA Na 504477
turistica

. folleteria de promocién |invertido para la
de aSecretariade | posiciona al Estado de [guias, mapas,tpticosy |10 1" 4¢P areson de faletos de

(ST-FITUR-P2.01) promocion turistica

Turismo Morelos como el libros
mejor destino turistico
con el mayor grado de
satisfaccion y
experiencia de turistas
y visitantes. *+*

Se consolidala
comercializacién de.
los productos en el
mercado nacional e
internacional para
incrementar la
afluencia turistica en
el Estado. ***
Morelos se posiciona
como un destino
turistico por
excelencia a través de
su gastronomia. ***
Morelos se vuelve un
referente turistico a
Namero de citas nivel nacional en Nimero de citas
Participacion en |endidas e feriasy |3 Regisros internos | creacin, desarolo atendicasen eriasy [ ecites Mmoo de itas o
eventos nacionales e Eficacia Ascendente Trimestral | citas. NA 35 35 35 35 a0
ferias turisticas . de negocio atendidas negocio atendidas
internacionales [ Turismo productos turisticos a internacionales
(ST-FITUR-P1-02) través de la planeacion| (ST-FITUR-PL.02)
estratégica
estableciendo lineas

de comunicacion
eficientes dentroy
fuera del Estado para
posicionar el Proyecto
e la Nueva Visigny la
ran oferta turistica
con'a que cuenta el
Estado. *** Los
consumidores
potenciales prefieren
los productos del
Estado de Morelos.

Pm—
comercatizcin de
PS—
mercdo naconale
ntemacions pra
icemenarts
suencsrisicaen
16t
orlo s poscios
como n destina
urisicopor
[
wsaronomi. -+
oreo s vuee n
refereme o [o—
Forcentnece o [P pacrl e e descies
e evenory : ‘ clctudes endns e [cnrepectoattolae | tres | awenseme | ST | R o0 N 00
convencones. | rramo prouctos st cventoy convenciones |salcts s dc Soltutes
(ST-FITUR-P1-03) través de la planeacion) apoyos a congresos y

estratégica convenciones
estableciendo lineas
de comunicacién
eficientes dentroy
fuera del Estado para
posicionar el Proecto
e la Nueva Visisny la
gran oferta turistica
conla que cuenta el
Estado. *** Los
consumidores
potenciales prefiEren
los productos del
Estado de Morelos.
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Se posiciona a Estado
Nimero de turistas P

e e Morelos como el Nimero de turistas [ Mide Ia cantidad de Nimero turistas
Turistas con | ere0e" 2 Registros internos | mejor destino turistico atendidos en los uristas atencion en los atendidos en modulos
Componentes | informacion |"*°0%%<¢ | delasecretarisde | con el mayor grado de dul 6 & ficacia Ascendente de nformacién Anual Turistas atendidos,
otorgasa |1 Turismo satistaccion y en temporada en temporada instalados en temporada
i experiencia de turistas vacacional vocacional vacacional

y visitantes. ***

TTRCTon 08

Modosen |
ulos instalados
Destinos Médulos instalados en , Nimero de modulos
Turiticos en |7 0108 2 Regitros nternos Destinos Turisticos en | 1% € 1UMero de instalados en destinos
Actividad 51 Turisicos en de a Secretara de mdulos nstlados en Eficacia Ascendente Anual Modulos A NA NA 56 & 6
temprada temprada vacacional turisticos en temporada
" |temerada vacadonal | rurismo ooy [pestidos Turisticos o e
vacacional (srpGesT-ps-02) B
(ST-DGCST-P5-
) Los prestadores de
Porcentaje de P "
© servicios turisticos Porcentaje de
Atenciénalos | solicitudes ide Ia proporcion de (Nimero de solctudes
restadores de | atendidas  travez | <°915(70S Internos | tienen conocimiento solctudes atendidas 3| . jos atendidas en atendidas / Totalde Sin referencia 100%
Actividad 52 | " @ de la Secretariade | de los tramites y. travez de la ventanilla v Eficiencia Ascendente Semestral  |Porcentaje NA NA NA enaiios NA
senvicios | de laventanilla b e relacion a as solicitudes solictudes "
! urismo servicios que se uristca anteriores
turisticos i recibidas recibidas}*100
it realizan en la (sT-06CsT-75.03) d

(ST-DGCST-P5-03)

ventanilla turistica,
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IV. Resumen de Recursos por Proyecto y Programa Presupuestario (PP)

Dependencia o Secretaria:

Secretaria_de_Turismo I

Resumen de recursos por proyecto y programa presupuestario (PP)

(Miles de pesos)

. - " . Gasto corriente y social Inversion
Unidad Administrativa Proyectos PP al que contribuye el proyecto Otros Total por
Federal
Estatal Federal | Estatal [SCUISOS)(RRIEVAVIEE
Ramo 33 | Prog. Fed
16.01.01. Oficina del Secretario de turismo |1. Politica Turistica del Estado de Morelos |[PA16. Secretaria de Turismo 7,768.2 7,768.2
2. Administracién de recursos humanos,
16.01.09. Secretaria Técnica materiales y financieros para conmb,ulr al PA16. Secretaria de Turismo 3,657.6 3,657.6
logro de los objetivos de la Secretaria de
Turismo.
2 2 Costo por PP 11,425.8 - - - - - 11,425.8
3. Impulso a la Planeacion y Desarrollo i o
16.01.10. Direccion General de Desarrollo | Turistico del Estado IREEEL ESE D e D (IR 2.2568 Aot
de Productos Turisti i6
€ Productos Turisticos 6. Progré\n?a de Creacion, Desarrt?llg y F081. Desarrollo y promocién turistica 8,300.0 8,300.0
Fortalecimiento de Productos Turisticos.
5. Fortalecimiento a la competitividad y
16.01.01. Oficina del Secretario de turismo | posicionamiento del destino turistico F081. Desarrollo y promocién turistica 10,300.0 10,300.0
Morelos
4. Atencion empresarial y gestion de la F081. D I i6n turisti 2199.4 2199.4
16.03.12. Direccion General de calidad turistica - Desarrollo y promocion turistica T S
Competitividad y Servicios Turisticos
P y 7. Fomento e’lmpulso ala Competiividad F081. Desarrollo y promocién turistica 2,000.0 2,000.0
y Cultura Turistica
40.16.01 Fideicomiso Lago de 1. Comercializacion del Patrimonio F081. Desarrollo y promocién turistica 6,008.0 6.008.0
Tequesquitengo Fideicomitido
1. Participacion en ferias y exposiciones
turisticas estatales, nacionales e F081. Desarrollo y promocién turistica 20,197.0 20,197.0
internacionales
40.16.02. Fideicomiso Turismo Morelos 2. Folleteria de promocion turistica. FO081. Desarrollo y promoci6n turistica 6,280.0 6,280.0
3. Campafias de promocion realizadas F081. Desarrollo y promocién turistica 6,900.0 6,900.0
4. Gastos de administracion. F081. Desarrollo y promocion turistica 9,500.0 9,500.0
. . . 1. Administrar con eficacia y eficiencia los
40‘1.6'03 Fideicomiso Balneario Agua recursos propios recaudados por la F081. Desarrollo y promocion turistica 15,562.0 15,562.0
Hedionda - N .
actividad del Balneario Agua Hedionda
1. Impulso a la proyeccién y crecimiento
_— . en materia de realizacién de eventos en el
40.16.04 F!deICOmISO Centro de Congresos bien inmuble que administra el F081. Desarrollo y promocién turistica 2,000.0 4,925.8 6,925.8
y Convenciones Morelos - B
Fideicomiso Centro de Congresos y
Convenciones Morelos.
7 12 Costo por PP 49,333.2 - 10,300.0 - 10,300.0 | 26,495.8 96,429.0
9 14 Total General 60,759.0 = 10,300.0 = 10,300.0 | 26,495.8 | 107,854.8

Observaciones

Los montos de Inversién Publica, asignados a esta dependencia se veran reflejados con posterioridad, una vez que la Secretaria de Hacienda nos los haga llegar.
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IV. Proyectos por Unidad Responsable de Gasto

Dependencia: | Secretaria_de_Turismo

Unidad responsable

Clave presupuestal: | 160001 [Nombre: | OFICINA DEL SECRETARIO DE TURISMO

Relacion de proyectos de la Unidad Responsable de Gasto

(Miles de pesos)

Gasto corriente y social Inversion
Proyectos Otros
Federal
Estatal Federal Estatal e
Ramo 33 |Prog. Fed.
1.Politica Turistica del Estado de Morelos 7,768.2
5. Fortalecimiento a la competitividad y posicionamiento del 10.300.0
destino turistico Morelos AN
7,768.2 = = =
10,300.0 -
Total 7,768.2 -
18,068.2
Observaciones |
Tipo de Proyecto: Institucional
Numero: 1 | Nombre:|Politica Turistica del Estado de Morelos
Municipio (s): Todo el Estado Todo el Estado
Poblacion objetivo del proyecto |
Mujeres:| 988,905 Hombres:| 914,906 Total: 1,903,811
Derechos de la infancia: |
Nifias:[No aplica | Nifios:[No aplica | Adolescentes:[No aplica

Clasificaci6on Programatica

Programa presupuestario: [F081. Desarrollo y promocién turistica

Sector: Turism0| FIN|8. Contribuir al crecimiento econémico
Clave_PP: _F081| Propésito: |El turismo morelense cuenta con una oferta turistica de calidad
Componente:|No aplica
Actividad:|1. Actividades de oficinas de secretarios
Clasificacion Funcional
Finalidad:|3. Desarrollo Econémico

Euncién:|3-7 Turismo
Subfuncion:|3.7.1 Turismo

Alineacion con el Plan Estatal de Desarrollo 2013-2018
Eje rector:|3. Morelos Atractivo, Competitivo e Innovador

Objetivo:[3.13 Impulsar y Fortalecer la Planeacion, Desarrollo y Fomento Turistico del Estado de Morelos.
Estrategia:|3.13.1 Asegurar el fortalecimiento de las politicas, el marco legal y la Planeacion del sector turistico.
3.13.1.2 Participar en convenios de coordinacién y colaboracion interinstitucional para el desarrollo
turistico regional, estatal y municipal.

Alineacién con el programa indicado en el Plan Estatal de Desarrollo 2013-2018

Programa:|Programa Estatal de Turismo de Morelos 2013-2018

Linea de accion:

Objetivo:

[N

Politica a favor del Turismo

Beneficio social y/o econémico
« Incrementar la afluencia de visitantes nacionales y extranjeros
» Aumentar la derrama econémica
» Generar empleos directos e indirectos

Informacion financiera del proyecto institucional (Gasto corriente y social)

. Programacion trimestral de avance financiero (Miles de pesos)
Origen de los recursos
Subtotales ler Trim. 2do. Trim. 3er. Trim. 4to. Trim.
Federal 0.0
Estatal 7,768.2 2,316.4 1,503.9 1,470.0 2,477.8
Ingresos propios 0.0
Total 7,768.2 2,316.4 1,503.9 1,470.0 2,477.8

Ohservacinnes
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Objetivo :| 1 del Proy. Incrementar la rentabilidad del sector hotelero y asi posicionar al Estado como destino turistico.
Ficha Técnica del Indicador del Objetivo del Proyecto (Indicador de PROPOSITO)
Clave:| ST-OST-P1-01 Nombre del indicador: |10. indice de ocupacién hotelera
Definicion del indicador: Mide el porcentaje de la ocupacion de cuartos de hotel disponibles en un periodo determinado
Tipo: Estratégico Sentido de la medicion:| Ascendente Dimension: Eficiencia Frecuencia de medicion: Anual
2 . Unidad de Linea base
Método de calculo: . Meta 2018
medida 2012 2013 2014 2015 2016 2017
Porcentaje
Porcentaje NA 46.6% 49.4% 43.3% 38.8% 0% 38.00%
Férmula:
3,280 3,614 5,475 4,901
NCOTPD
7,033 7,315 12,645 12,645 12,645 12,645
* 100 Programacion de la Meta 2018
NCDPD ler. Trimestre 2do. Trimestre 3er. Trimestre 4to. Trimestre
0.00% 0.00% 0.00% 38.00%
Glosario: NCOTPD: Numero de cuartos ocupados por turistas
“INCDPD: NUmero de cuartos disponibles en el Estado
Fuente de informacion: |Secretaria de Turismo y Hoteles del Estado de Morelos
Observaciones:
Objetivo :| 2 del Proy.|Incrementar la rentabilidad del sector hotelero y asi posicionar al Estado como destino turistico.
Ficha Técnica del Indicador del Objetivo del Proyecto (Indicador de PROPOSITO)
CIave:| ST-OST-P1-02 Nombre del indicador: |11. Estadia promedio
Definicion del indicador: Mide el tiempo de estancia del turista
Tipo: Estratégico Sentido de la medicion:| Ascendente Dimensién: Eficiencia Frecuencia de medicion: Anual
a p Unidad de Linea base
Método de célculo: ) Meta 2018
medida 2012 2013 2014 2015 2016 2017
Razén o promedio
Estadia NA 1.4 1.3 1.4 1.4 0.0 1.40
Formula:
COPT 1,882 1,576 2,133 2,250
COPT
LLDT 1,302 1,201 1,545 1,630 147,851 1
Programacion de la Meta 2018
LLDT ler. Trimestre 2do. Trimestre 3er. Trimestre 4to. Trimestre
0.00 0.00 0.00 1.40

Glosario:

COPT: Cuartos ocupados por pernocta de turistas (Cantidad en Miles)
LLDT: Llegada de Turistas Totales a la Entidad (Candidad en Miles)

Fuente de informacion:

Sistema Nacional de la Informacién Estadistica del Sector Turismo de México (DATATUR)

Observaciones:

Esta informacién corresponde Unicamente al municipio de Cuernavaca, que es el Gnico que nos proporciona la informacién, no obstante
se estan las gestiones necesarias para incorporar la informacién de los municipios de Tepoztlan y Tlayacapan Estadia:Estancia o
permanencia durante cierto tiempo en un lugar.

15




Programa Operativo Anual 2018

Objetivo :| 3 | del Proy.|Incrementar la llegada de turistas el Estado de Morelos para propiciar una mayor derrama econémica.
Ficha Técnica del Indicador del Objetivo del Proyecto (Indicador de ACTIVIDAD)
Clave:| ST-OST-P1-03 Nombre del indicador: |12 llegada de turistas al Estado de Morelos
Definicion del indicador: Se refiere a la llegada de turistas nacionales e internacionales que arriban al Estado de Morelos
Tipo: Estratégico Sentido de la medicién:| Ascendente Dimensioén: Eficiencia Frecuencia de medicion: Anual
a p Unidad de Linea base
Método de célculo: . Meta 2018
medida 2012 2013 2014 2015 2016 2017
Porcentaje .
Porcentaje NA 100.1% 92.4% 118.8% 123.9% NA 100%
Formula:
NTNILLEM 1,301 1,201 1,545 1,735
NTNILLEM
CTNIE 1,300 1,300 1,300 1,400 147,851
* 100 Programacion de la Meta 2018
CTNIE ler. Trimestre 2do. Trimestre 3er. Trimestre 4to. Trimestre
0% 0% 0% 100%
Turista: Se conoce popularmente con el término de turista a aquella persona que se traslada de su territorio de origen o de su residencia
. |habitual a un punto geogréfico diferente al suyo.
Glosario:

NTLLEM:NUmero de turistas nacionales e internacionales que llegan al Estado de Morelos (Cantidad en Miles )
CTELLE:NUmero de turistas estimados nacionales e internacionales al Estado de Morelos (Miles de Personas)

Fuente de informacion:

Sistema Nacional de la Informacion Estadistica del Sector Turismo de México (DATATUR)

Observaciones:

Objetivo :| 4 del Proy. [Incrementar la oferta del sector hotelero y asi posicionar al Estado como destino turistico.
Ficha Técnica del Indicador del Objetivo del Proyecto (Indicador de PROPOSITO)
Clave:| ST-OST-P1-04 Nombre del indicador: [Variacion porcentual de cuartos existentes de hospedaje
Definicion del indicador: Se refiere la variacién porcentual de la oferta de cuartos existentes con respecto al afio anterior
Tipo: Estratégico Sentido de la medicién:[ Ascendente Dimensioén: Eficacia Frecuencia de medicion: Anual
. . Unidad de Linea base
Método de calculo: ) Meta 2018
medida 2012 2013 2014 2015 2016 2017
Tasa de Variacion
- Cuartos 2.87% 0.18% 8.71% 1.61% NA 1.23%
Formula:
OCEFAAc 7,116 7,320 7,333 7,972 8,100
OCEFAAC
OCEFAAN 7,116 7,320 7,333 7,972
(1)  *100 Programacion de la Meta 2018
OCEFAAN ler. Trimestre 2do. Trimestre 3er. Trimestre 4to. Trimestre
0.0% 0.0% 0.0% 1.23%
. _.|OCEFAAc:Oferta de cuartos existentes al final del afio actual
Glosario:

OCEFAAnR:Oferta de cuartos existentes al final del afio anterior

Fuente de informacion:

Secretaria de Turismo

Observaciones:
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Objetivo : 5 del Proy. [Incrementar la aportacion de recursos de diferente origen, a fin de mejorar la Infraestructura Turistica del Estado.
Ficha Técnica del Indicador del Objetivo del Proyecto (Indicador de COMPONENTE)
Clave: ST-OST-P1-05 Nombre del indicador: |Tasade coinversion de recursos

Mide la relacion proporcional que existe entre los recursos aportados por esta Secretaria y otras fuentes de recursos para la ejecucion

Definicion del indicador: . .
de los proyectos de infraestructura turistica.

Tipo: Gestion Sentido de la medicién:[ Ascendente Dimensién: Calidad Frecuencia de medicion: Anual
. Linea base
Método de célculo: Urr:gz%ge Meta 2018
2012 2013 2014 2015 2016 2017
Razén o promedio
NA NA NA NA 1.0 NA 1
Férmula:
ITRFDST 10,300
ITRFDST
ITRST 10,300 10,300
Programacion de la Meta 2018
ITRST ler. Trimestre 2do. Trimestre 3er. Trimestre 4to. Trimestre
1

ITRFDST: Inversion total realizada por fuentes distintas a la Secretaria de Turismo (Miles de pesos)

Glosario: ITRST: Inversion total realizada por la Secretaria de Turismo (Miles de pesos)

Fuente de informacion:|Secretaria de Turismo

Observaciones:|Se busca que por cada peso de aportacion estatal haya una coinversion de otros recursos de por lo menos el doble.
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Tipo de Proyecto: Inversion
NUmero: 5 Nombre:|Fortalecimiento a la competitividad y posicionamiento del destino turistico Morelos
Municipio (s): Todo el Estado Todo el Estado |
Poblacion objetivo del proyecto |
Mujeres:|  988,905] Hombres:| 914,906] Total:] 1,903,811
Derechos de la infancia: |
Nifias:[No aplica | Nifios:[No aplica | Adolescentes:[No aplica

Clasificacion Programatica

Programa presupuestario:[F081. Desarrollo y promocién turistica

Sector: Turismo| FIN[8. Contribuir al crecimiento econémico

Clave PP: _F081] Propdsito:|El turismo morelense cuenta con una oferta turistica de calidad

Componente:|3.Infraestructura y equipamiento desarrollado

Actividad: |3-3 Seguimiento de proyectos de infraestructura turistica

Clasificacién Funcional

Finalidad:|3. Desarrollo Econémico

Funcién:|3.7 Turismo

Subfuncién:|3.7.1 Turismo

Alineacion con el Plan Estatal de Desarrollo 2013-2018

Eje rector:|3. Morelos Atractivo, Competitivo e Innovador

3.12 Impulsar y fortalecer la competitividad, promocion y los servicios de los destinos turisticos del estado

e de Morelos.

Estrategia:[3.12.1 Mejorar la calidad de la oferta turistica de la entidad.

3.12.2.1 Disefiar, desarrollar e implementar el Programa de Fortalecimiento a la Promocién y

Linea de accion: o . . o ; . .
Posicionamiento del Destino Turistico Morelos en los mercados nacional e internacional.

Alineacion con el programa indicado en el Plan Estatal de Desarrollo 2013-2018

Programa: |Programa Estatal de Turismo de Morelos 2013-2018

Objetivo:

=

Planeacién y Desarrollo Turistico

N

Infraestructura y equipamiento Turistico

Beneficio social y/o econémico

Generar mayor derrama econémica en las localidades a través del desarrollo de proyectos Turisticos y Atencién de las demandas del Sector
Turistico en el area de Infraestructura.

Informacioén financiera del proyecto de inversion
. Programacion trimestral de avance financiero (Miles de pesos)
Origen de los recursos - - , -
Subtotales ler. Trim. 2do. Trim. 3er. Trim. 4to. Trim.
Inversién Federal 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0
RAMO: | [Fondo: | 0.0
Programa federal: | 0.0
Inversién Estatal 10,300.0 0.0 0.0 10,000.0 300.0
FIDECOMP 10,300.0 10,000.0 300.0
"Ingresos propios" 0.0
Total 10,300.0 0.0 0.0 10,000.0 300.0

Observaciones |

Fuente de financiamiento (Miles de pesos)
1A . Municipio / Ramo 33
Clave Relacion de obras y/o acciones Localidad PIPE Otros prog.
Fondo Ill | Fondo IV | Fondo VII Fed.
2.1 Infraestructura Turistica et 10,300.0
Estado
Total 10,300.0 - - - -

Los proyectos de Infraestructura aqui considerados se encuentran en proceso de analisis y en su caso

Observaciones R P ]
autorizacion por parte de la secretaria de turismo Federal
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Unidad responsable
Clave presupuestal: 160002 Nombre: Secretaria Técnica
Tipo de Proyecto: Institucional
2 Administracién de recursos humanos, materiales y financieros para contribuir al logro de los
NUmero: Nombre:|objetivos de la Secretaria de Turismo.
Municipio (s): Todo el Estado Todo el Estado
Poblacién objetivo del proyecto |
Mujeres:|  988,905] Hombres: | 914,906 Total:| 1,903,811
Derechos de la infancia: |
Niﬁas:|No aplica | Niﬁos:lNo aplica | AdoIescentes:|No aplica

Clasificaci6on Programaéatica

Programa presupuestario:[PA16. Secretaria de Turismo

Sector: Turismo| FIN|8. Contribuir al crecimiento econémico

Clave_PP: _F081| Propésito:|El turismo morelense cuenta con una oferta turistica de calidad

Componente:|No aplica

Actividad: 3. Actividades Administrativas

Clasificacién Funcional

Finalidad:|1. Gobierno

Euncién: |1-5 Asuntos Financieros y Hacendarios

Subfuncion:|1.5.2 Asuntos Hacendarios

Alineacion con el Plan Estatal de Desarrollo 2013-2018

Eje rector:|5. Morelos Transparente y con Democracia Participativa

Objetivo: 5.5 Administrar eficientemente el gasto publico, inversién y deuda publica con base en resultados.

Estrategia:|5.5.1 Coordinar, supervisar y controlar el gasto publico, inversion y deuda publica de manera efectiva.

5.5.1.1 Asegurar que el ejercicio del presupuesto de egresos del Gobierno de Nueva Vision sea acorde a

Linea de accion: :
la Ley de Ingresos estimada.

Alineacién con el programa indicado en el Plan Estatal de Desarrollo 2013-2018

Programa: |Programa Estatal de Turismo de Morelos 2013-2018

Objetivo: 1|Politica a favor del Turismo

Beneficio social y/o econémico

No aplica |

Informacidn financiera del proyecto institucional (Gasto corriente y social) |

. Programacion trimestral de avance financiero (Miles de pesos)
Origen de los recursos
Subtotales ler Trim. 2do. Trim. 3er. Trim. 4to. Trim.
Federal 0.0
Estatal 3,549.4 1,101.9 705.7 694.2 1,047.6
Ingresos propios 0.0
Total 3,5649.4 1,101.9 705.7 694.2 1,047.6
Observaciones
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Objetivo : 1 del Pl’oy. Atender oportunamente las solicitudes atendidas de las Unidades Administrativas que conforman la Secretaria
Ficha Técnica del Indicador del Objetivo del Proyecto (Indicador no registrado en MIR)
Clave: ST-ST-P2-01 Nombre del indicador: Zorcema,je de solicitudes atendidas de las Unidades Administrativas que conforman la
ecretaria.
Definicién|del indicador: Mide la prgporci()n de solicitudes atendidas de las Unidades Administrativas que conforman la Secretaria con relacion a las solicitudes
viables recibidas
Tipo: Gestion Sentido de la medicion:| Ascendente Dimension: Eficacia Frecuencia de medicion: Mensual
. . Unidad de Linea base
Método de calculo: ) Meta 2018
medida 2012 2013 2014 2015 2016 2017
Porcentaje
Porcentaje NA NA NA 100% 100% 0% 100%
Formula:
NSA 125 310
NSA
TSVR 125 310 200 200
* 100 Programacion de la Meta 2018
TSVR ler. Trimestre 2do. Trimestre 3er. Trimestre 4to. Trimestre
100% 100% 100% 100%
. |NSA: Nimero de solicitudes atendidas
Glosario:

TSVR: Total de solicitudes viables recibidas

Fuente de informacion:

Secretaria de Turismo

Observaciones:

Objetivo : 2 del Proy.|Atender oportunamente las solicitudes viables tramitadas sobre liberacién de recursos de inversion pablica.
Ficha Técnica del Indicador del Objetivo del Proyecto (Indicador no registrado en MIR)
Clave: ST-ST-P2-02 Nombre del indicador: ggtr)(l:isgtaje de solicitudes viables tramitadas sobre liberacion de recursos de inversion
Definicion del indicador: Mide la proporcién de solicitudes atendidas de recursos de inversién que cumplen con la normatividad y que deben tramitarse para su
: correspondiente pago con relacion al total de solicitudes de inversion recibidas.
Tipo: Gestion Sentido de la medicion:| Ascendente Dimension: Eficacia Frecuencia de medicion: Mensual
. . Unidad de Linea base
Método de calculo: . Meta 2018
medida 2012 2013 2014 2015 2016 2017
Porcentaje
porcentaje NA NA NA 100% 100% 0% 100%
Férmula:
NSTP 74 46
NSTP
TSVRTP 74 46 46 46
* 100 Programacion de la Meta 2018
TSVRTP ler. Trimestre 2do. Trimestre 3er. Trimestre 4to. Trimestre
100% 100% 100% 100%
Glosario: NSTP: Numero de solicitudes tramitadas para su pago

TSVRTP: Total de solicitudes viables recibidas para tramite de pago

Fuente de informacion:

Secretaria de Turismo

Observaciones:
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Objetivo : 3 del Pl’oy. Administrar los recursos de la Secretaria de Turismo con la finalidad alcanzar las metas establecidas
Ficha Técnica del Indicador del Objetivo del Proyecto (Indicador no registrado en MIR)
Clave: ST-ST-P2-03 Nombre del indicador: [Porcentaje de avance en el ejercicio del gasto corriente autorizado.
Definicion del indicador: Mide la proporcién de gasto ejercido con relacié nal gasto autorizado anual
Tipo: Gestion Sentido de la medicion:| Ascendente Dimension: Eficacia Frecuencia de medicion: Anual
. . Unidad de Linea base
Método de calculo: ) Meta 2018
medida 2012 2013 2014 2015 2016 2017
Porcentaje .
Porcentaje NA NA NA 76.3% 118.6% 0% 100%
Férmula:
REGC 13,413 13,496
REGC
TPAGC 17,578 11,377 15,882 15,882
* 100 Programacion de la Meta 2018
TPAGC ler. Trimestre 2do. Trimestre 3er. Trimestre 4to. Trimestre
25% 50% 75% 100%
Recursos ejercidos en gasto corriente: Son recursos erogados destinados a la contratacion de recursos humanos y a la compra de
bienes y servicios para el desarrollo de las funciones administrativas de la Dependencia.
. __|Presupuesto autorizado de gasto corriente: Es la totalidad de recursos asignados a la Secretaria para la contratacion de recursos
Glosario: humanos y la compra de bienes y servicios para el desarrollo de las funciones administrativas de la Dependencia.
REGC: Recursos ejercidos en gasto corriente
TPAGC: Total de presupuesto autorizado de gasto corriente
Fuente de informacion:|Reportes de Gasto por Dependencia emitidos por la Direccién General de Contabilidad de la Secretaria de Hacienda.
Observaciones:
Objetivo : 4 del Proy.|Administrar los recursos de la Secretaria de Turismo con la finalidad alcanzar las metas establecidas
Ficha Técnica del Indicador del Objetivo del Proyecto (Indicador no registrado en MIR)
Clave: ST-ST-P2-04 Nombre del indicador: |Porcentaje de inversion ejercida
Definicion del indicador: Mide la proporcién de recursos de inversion ejercidos con relacién al total de inversion autorizada
Tipo: Gesti6n Sentido de la medicion:| Ascendente Dimension: Eficacia Frecuencia de medicion: Anual
a p Unidad de Linea base
Método de célculo: ) Meta 2018
medida 2012 2013 2014 2015 2016 2017
Porcentaje
~ Porcentaje NA NA NA 100% 164.7% 0% 100%
Férmula:
MIE 10,298 16,962
MIE
TRIA 10,300 10,300 20,600 20,600
* 100 Programacion de la Meta 2018
TRIA ler. Trimestre 2do. Trimestre 3er. Trimestre 4to. Trimestre
0% 32% 65% 100%
Recursos ejercidos en gasto de Capital: son los gastos destinados al aumento de la produccién o al incremento inmediato o futuro del
patrimonio del Estado, estudios de pre-inversion; ejecucién de obras, compra de maquinarias y equipo; comprende el total de
asignaciones destinadas a la creacion de bienes de capital y conservacion de los ya existentes, a la adquisicion de bienes inmuebles,
esta dirigido fundamentalmente a actividades estratégicas para el desarrollo del estado, por ejemplo: la construccion de carreteras, para
mejorar las condiciones de bienestar de la poblacién (escuelas, universidades, hospitales, etc.).
Presupuesto autorizado de gasto de Capital: es la totalidad de recursos asignados a la Secretaria destinados al aumento de la
Glosario: |produccion o al incremento inmediato o futuro del patrimonio del Estado, estudios de pre-inversion; ejecucion de obras, compra de

maquinarias y equipo; comprende el total de asignaciones destinadas a la creacion de bienes de capital y conservacion de los ya
existentes, a la adquisicién de bienes inmuebles, esta dirigido fundamentalmente a actividades estratégicas para el desarrollo del
Estado, por ejemplo: la construccién de carreteras, para mejorar las condiciones de bienestar de la poblacion (escuelas, universidades,
hospitales, etc.).

MIE: Monto de inversion ejercida (Miles de Pesos)

TRIA: Total de recursos de inversién autorizados (Miles de Pesos)

Reportes de control presupuestal elaborados por la Direccién de Administracion de Programas de Inversién de la Direccién General de

Fuente de informacion: Coordinacién y Desarrollo Administrativo.

Para el Método de Célculo se integran como base los recursos de inversion ejercidos directamente por esta Dependencia, adicionando

Observaciones: los recursos de inversién gestionados ante otras instancias Federales, Estatales y Municipales.
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Unidad responsable

Clave presupuestal:

160003

Nombre: Direccion General de Desarrollo de Productos Turisticos

Relacion de proyectos de la Unidad Responsable de Gasto

(Miles de pesos)

Gasto corriente y social Inversion
Proyectos Otros
Federal
Estatal Federal Estatal recursos
Ramo 33 |Prog. Fed.
3. Impulso a la Planeacion y Desarrollo Turistico del 2 956.8
Estado —
6. Programa de Creacion, Desarrollo y Fortalecimiento de 8.300.0
Productos Turisticos. T
2,256.8 - - -
8,300.0 -
Total 2,256.8 -
10,556.8
Observaciones
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Tipo de Proyecto: Institucional
NUmero: 3 | Nombre:|Impulso a la Planeacién y Desarrollo Turistico del Estado
Municipio (s): Todo el Estado Todo el Estado
Poblacién objetivo del proyecto
Mujeres:|  988,905] Hombres: | 914,906 Total:| 1,903,811
Derechos de la infancia:
Nifias:[No aplica | Nifios:|No aplica | Adolescentes:|No aplica

Clasificaci6on Programaéatica

Programa presupuestario:

F081. Desarrollo y promocién turistica

Sector: Turismo[ FIN|8. Contribuir al crecimiento econémico
Clave_PP: _F081| Propésito:|El turismo morelense cuenta con una oferta turistica de calidad
Componente:|01 Productos Turisticos Desarrollados
Actividad:|1.1 Realizacion de diagndstico y andlisis de productos potenciales
1.2 Fortalecimiento de la cadena de valor para segmentos y productos turisticos
1.4 Seguimiento a programas de desarrollo turistico
1.5 Desarrollo y fomento turistico para destinos, en el marco del Programa Pueblos Magicos
Clasificaci6on Funcional
Finalidad:|3. Desarrollo Econémico
Funcion:|3:7 Turismo
Subfuncién:|3.7.1 Turismo
Alineacion con el Plan Estatal de Desarrollo 2013-2018
Eje rector:|3. Morelos Atractivo, Competitivo e Innovador
Objetivo:[3.13 Impulsar y Fortalecer la Planeacion, Desarrollo y Fomento Turistico del Estado de Morelos.
Estrategia:|3.13.1 Asegurar el fortalecimiento de las politicas, el marco legal y la Planeacion del sector turistico.

Linea de accion:

3.13.1.3 Proporcionar asesoria técnica permanente a municipios para la planeacion turistica y desarrollo

de programas.

Alineacion con el programa indicado en el Plan Estatal de Desarrollo 2013-2018

Programa:

Programa Estatal de Turismo de Morelos 2013-2018

Objetivo:

3|Desarrollo de Productos Turisticos

Beneficio social y/o econémico

« Atencién a las demandas de asesoria y asistencia técnica de los grupos comunitarios, ejidales y la poblacion en general que quieren

implementar proyectos turisticos.
« Diversificacion de la oferta turistica

, para propiciar una mayor afluencia de visitantes y turistas.

Informacioén financiera del proyecto institucional (Gasto corriente y social)

. Programacion trimestral de avance financiero (Miles de pesos)
Origen de los recursos
Subtotales ler Trim. 2do. Trim. 3er. Trim. 4to. Trim.
Federal 0.0
Estatal 2,256.8 687.2 430.9 422.3 716.3
Ingresos propios 0.0
Total 2,256.8 687.2 430.9 422.3 716.3

Observaciones
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Objetivo:| 1 |de| Proy.

Desarrollar una estrategia turistica integral, mediante asesorias técnicas permantentes brindadas a los municipios

Ficha Técnica del Indicador del Objetivo del Proyecto

(Indicador de ACTIVIDAD)

Clave:|

ST-DGDPT-P3-01

Nombre del indicador: [Numero reuniones y visitas de campo a Municipios

Definicion del indicador:

Mide la cantidad de reuniones y visitas de campo brindadas a los municipios, con la finalidad de mejorar las experiencias que ofrecen a
sus visitantes y turistas.

Tipo: Gestion Sennd_o_c'ie 2 Ascendente Dimension: Eficacia Frecuencia de medicién: Trimestral
medicion:
. . Unidad de Linea base
Método de calculo: ) Meta 2018
medida 2012 2013 2014 2015 2016 2017
Valor absoluto i6 i
: REIEDG VISIE) S, NA NA 33.0 33.0 0.0 264
Férmula: de Campo
NRVCMR 33 33
NRVCMR
NRVCMP 33 33 231 264
Programacion de la Meta 2018
NRVCMP ler. Trimestre 2do. Trimestre 3er. Trimestre 4to. Trimestre
66 132 198 264

Glosario:

Municipios atendidos: Municipios que recibiran asesoria y asistencia técnica permanente para la planeacion, desarrollo de proyectos y
productos turisticos.

Asesoria técnica: Se refiere a la planeacion, desarrollo de productos, capacitacion, y dotaciéon de material promocional en apoyo al
turismo municipal.

NRVCMR: Nimero de reuniénes y visitas de campo a Municipios Realizadas

NRVCMP: Numero de reuniénes y visitas de campo a Municipios Programadas

Fuente de informacion:

Secretaria de Turismo

Observaciones:

La programacion de las reuniones y visitas de campo se realizara por regiones con la finalidad de optimizar los recursos humanos y
materiales de la Secretaria de Turismo, detallados a continuacion:

Regién Altos: Tlanepantla, Ocuituco y Telela del Volcan

Regién Metro: Cuernavaca, Jiutepec, Temixco, Xochitepec, y Emiliano Zapata.

Regién Poniente: Micacatlan, Coatlan del Rio, Mazatepec, Tetela y Amacuzac.

Regioén Sur: Zacatepec, Puente de Ixtla, Jojutla y Tlaquiltenango.

Regioén Oriente: Axochiapan, Tepalcingo, Jonacatepec, Jantetelco y Temoac.

Regién Centro: Ciudad Ayala, Cuautla y Yautepec.

Objetivo : 2 del Proy. Atender los diferentes segmentos turisticos con la finalidad de mejorar la experiencia de los visitantes y turistas
Ficha Técnica del Indicador del Objetivo del Proyecto (Indicador de ACTIVIDAD)
Clave: ST-DGDPT-P3-02 Nombre del indicador: [Numero de reuniones con los 9 segmentos turisticos que se desarrollan en el Estado
Definicion del indicador: (l\j/lide Ia_cgntidad de reuniones con los 9 segmentos turisticos para brindar asistencia técnica y operativa a empresarios y prestadores
e servicios.
. - Sentido de la . L . . -
Tipo: Gestion . Ascendente Dimension: Eficacia Frecuencia de medicion: Anual
medicion:
. . Unidad de Linea base
Método de calculo: . Meta 2018
medida 2012 2013 2014 2015 2016 2017
Valor absoluto
Reunién NA NA NA 5.0 13.0 0.0 60
Férmula:
NROSTR 5 13
NR9STR
5 13 54 60
Programacion de la Meta 2018
LU ler. Trimestre 2do. Trimestre 3er. Trimestre 4to. Trimestre
15 30 45 60

Glosario:

NRISTR: Numero de reuniones con los 9 segmentos turisticos relizadas
NRISTP: Nimero de reuniones con los 9 segmentos turisticos programadas

Fuente de informacion:

Secretaria de Turismo

Observaciones:

Los 9 segmentos turisticos que se desarrollan en el Estado son: Balnearios, Bodas, Cultural, Deportivo, LGBTTI, Naturaleza,
Reuniones, Salud y Social.

Objetivo : 3 del Proy. |Asistencia técnica y operativa a las localidades asperantes al Programa Pueblos Magicos
Ficha Técnica del Indicador del Objetivo del Proyecto (Indicador de ACTIVIDAD)
Clave: ST-DGDPT-P3-03 Nombre del indicador: |Porcentaje de acciones realizadas con las localidades aspirantes a Pueblos Magicos

Definicion del indicador:

Mide el procentaje de acciones realizadas con las localidades inscritas en la convocatoria de Sectur Federal para formar parte del
programa Pueblos Magicos
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Tipo: Gestion Sentld.o.(zlella Ascendente Dimension: Eficacia Frecuencia de medicion: Anual
medicion:
i Linea base
Método de calculo: Unlda_d e Meta 2018
medida 2012 2013 2014 2015 2016 2017
Porcentaje .
Porcentaje NA NA NA NA 100% 0% 40
Férmula:
ARAPPM 7
ARAPPM
APAPPM 7 38
* 100 Programacion de la Meta 2018
APAPPM ler. Trimestre 2do. Trimestre 3er. Trimestre 4to. Trimestre
10 20 30 40

ARAPPM: Acciones realizadas para aspirantes al Programa Pueblos Magicos

Glosario: APAPPM: Acciones programadas para aspirantes al Programa Pueblos Magicos

Fuente de informacion:|Secretaria de Turismo

Las acciones programadas se conforman de Sesiones con el comité Ciudadano, Reuniones de Seguimiento Turistico local, Revision de
Observaciones: |las Observaciones de Sectur Federal, Inspeccién en campo y evaluacion, Camparias de Sensibilizacion, Reuniones con otras areas de
Sectur Morelos.
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Tipo de Proyecto: Inversion
Numero: 4 | Nombre:|Programa de cracion, desarrollo y fortalecimiento de productos turisticos
Municipio (s): Todo el Estado Todo el Estado

Poblacion objetivo del proyecto |

Mujeres:

988,905 Hombres: | 914,906 Total:] 1,903,811

Derechos de la infancia: |

Nifias: |No aplica |

Niﬁos:lNo aplica | Adolescentes:lNo aplica

Clasificacion Programatica

Programa presupuestario:

F081. Desarrollo y promocién turistica

Sector: Turism0| FIN|8. Contribuir al crecimiento econémico
Clave_PP: _F081| Propésito: |El turismo morelense cuenta con una oferta turistica de calidad
Componente:|01 Productos Turisticos Desarrollados
Actividad: | 1.2 Fortalecimiento de la cadena de valor para segmentos y productos turisticos
1.3 Vistitas técnicas para la creacion, desarrollo y fortalecimiento de segmentos turisticos
Clasificaci6on Funcional
Finalidad:|3. Desarrollo Econémico
Funcién:|3-7 Turismo
Subfuncion:|3.7.1 Turismo

Alineacion con el Plan Estatal de Desarrollo 2013-2018

Eje rector:

3. Morelos Atractivo, Competitivo e Innovador

Objetivo:

3.13 Impulsar y Fortalecer la Planeacion, Desarrollo y Fomento Turistico del Estado de Morelos.

Estrategia:

3.13.2 Disenar, desarrollar e implementar sistemas de monitoreo del comportamiento de la actividad
turistica.

Linea de accion:

3.13.2.1 Establecer, coordinar e impulsar el “Modelo de Gestion para el Desarrollo de Destinos, Productos
y Rutas Turisticas tematicas del Estado de Morelos”.

Alineacion con el programa indicado en el Plan Estatal de Desarrollo 2013-2018

Programa:

Programa Estatal de Turismo de Morelos 2013-2018

Objetivo:

3|Desarrollo de Productos Turisticos

Beneficio social y/o econémico

« Incrementar la afluencia de visitantes nacionales y extranjeros.

* Aumentar la derrama econémica.

» Fometar la creacién de empleos directos e indirectos.

Informacién financiera del proyecto de inversién

Origen de los recursos Programacion trimestral de avance financiero (Miles de pesos)
Subtotales ler. Trim. 2do. Trim. 3er. Trim. 4to. Trim.
Inversién Federal 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0
RAMO: |Fondo: 0.0
Programa federal: | 0.0
Inversién Estatal 8,300.0 0.0 0.0 8,300.0 0.0
PIPE 8,300.0
"Ingresos propios” 0.0
Total 8,300.0 0.0 0.0 8,300.0 0.0

Observaciones
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et Promover el Estado de Morelos por medio de Viajes Fam con la finalidad de mostrar los productos turisticos a compradores
Objetivo : 1 del Proy. . - ;
potenciales, seglin sus respectivos segmentos
Ficha Técnica del Indicador del Objetivo del Proyecto (Indicador de ACTIVIDAD)
Clave: ST-DGDPT-P4-01 Nombre del indicador: |Viajes de familiarizacion realizados
Definicion del indicador: Mide la nF’m?ero.Fe viajes de familia}rizgcic’)n realizados, basados en el ecosistema para el desarrollo, consolidacion, difusién, promocién
y comercializacion de productos turisticos.
. - Sentido de la . . o . L
Tipo: Gestion s Ascendente Dimension: Eficacia Frecuencia de medicion: Anual
medicion:
. . Unidad de Linea base
Método de calculo: ) Meta 2018
medida 2012 2013 2014 2015 2016 2017
Valor absoluto .
Viaje NA NA NA NA 20.0 0.0 12
Férmula:
NVFRP 20
NVFRP
NVFEP 20 12 12
Programacion de la Meta 2018
NVFEP
ler. Trimestre 2do. Trimestre 3er. Trimestre 4to. Trimestre
4 8 12

Glosario:

NVFRP: Numero de viajes de familiarizacion realizados en el periodo
NVFEP: Numero de viajes de familiarizacién programados en el periodo

Fuente de informacion:

Secretaria de Turismo

Observaciones:

El viaje de familiarizacién es un recorrido que se ofrece a profesionales del turismo tales como: medios de comunicacion, tour
operadores y/o agencias de viajes, asi como a delegaciones extranjeras, con el propésito de dar a conocer, promover y difundir los
principales atractivos, destinos y servicios turisticos de la entidad para su comercializacion

Objeti i 2 del Pro Promover el Estado de Morelos por medio de presentaciones de destino con la finalidad de mostrar los productos turisticos a
IR ¢ Y- compradores potenciales, segln sus respectivos segmentos
Ficha Técnica del Indicador del Objetivo del Proyecto (Indicador de ACTIVIDAD)
Clave: ST-DGDPT-P4-02 Nombre del indicador: [Ntmero de presentaciones de destino realizado

Definicion del indicador:

Mide la nimero de presentaciones de destino realizados, basados en el ecosistema para el desarrollo, consolidacion, difusion,
promocién y comercializacién de productos turisticos.

Tipo: Gestion Sem'd.o.c,ie e Ascendente Dimension: Eficacia Frecuencia de medicion: Anual
medicion:
. Linea base
Método de calculo: U:::gg%ge Meta 2018
2012 2013 2014 2015 2016 2017
Valor absoluto
Presentaciones NA NA NA NA 7.0 0.0 8
Férmula:
NPDRP 7
NPDRP
TPDEP 7 8 8
Programacion de la Meta 2018
TPDEP ler. Trimestre 2do. Trimestre 3er. Trimestre 4to. Trimestre
0 3 5 8

Glosario:

NPDRP: Nimero de presentaciones de destino realizadas en el periodo
TPDEP: Numero de presentaciones de destino estimadas en el periodo

Fuente de informacion:

Secretaria de Turismo

Observaciones:

Presentaciones de destino. Es la presentacién de los segmentos y productos Turisticos del Estado de Morelos, a los mercados
nacionales e internacionales con la finalidad de promocionar y posicionar la entidad como destino turistico como son FITUR Madrid,
Expo tu boda CDMX, Tianguis Turistico México 2017, Meeting Place Rivera Maya 2017, LGTB Internacional Incluyente 2047, Reunién
de Turismo Social Canada, XXIIl Congreso Turismo Reuniones, LGBT Internacional CONFEX 2017, IBTM Latin América 2017,
Congreso "Adventure Next", 7a Feria de Turismo Cultural México, 3er Congreso Nacional Turismo Salud, 4a Feria Nacional Pueblos
Magicos y la Realizacion de Encuentros de Negocios.
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Fuente de financiamiento (Miles de pesos)
., . Municipio / Ramo 33
Clave Relacion de obras y/o acciones Localidad PIPE Otros prog.
Fondo Ill | Fondo IV | Fondo VII Fed.
a1 Programa de creacién, desarrollo y Todo el 7.300.0
) fortalecimiento de productos turisticos Estado U
42 Asistencia a seminarios, congresos y eventos |Todo el 1,000.0
del sector turistico Estado
Total 8,300.0 - - - -
Observaciones
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Unidad responsable

Clave presupuestal: 160005 N Direccion General de Competitividad y Servicios Turisticos

Relacion de proyectos de la Unidad Responsable de Gasto
(Miles de pesos)

Gasto corriente y social Inversion
Proyectos Otros
Federal
Estatal Federal Estatal IECLISos
Ramo 33 |Prog. Fed.
4.- Atencion empresarial y gestion de la calidad turistica 2,199.4
7.- Fomento e impulso a la Competitividad y Cultura 2 000.0
Turistica AR
2,199.4 - - -
2,000.0 -
Total 2,199.4 -
4,199.4
Observaciones
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Tipo de Proyecto: Institucional
4
NUmero: Nombre:|Atencién empresarial y gestion de calidad turistica
Municipio (s): Todo el Estado Todo el Estado
Poblacién objetivo del proyecto |
Mujeres:|  988,905] Hombres: | 914,906 Total:] 1,903,811

Derechos de la infancia: |

Niﬁas:|No aplica |

Niﬁos:lNo aplica | AdoIescentes:|No aplica

Clasificaci6on Programaéatica

Programa presupuestario:

F081. Desarrollo y promocién turistica

Sector: Turismo| FIN

8. Contribuir al crecimiento econémico

Clave_PP: _F081| Proposito:

El turismo morelense cuenta con una oferta turistica de calidad

Componente:

02 Capacitacion y apoyos para la competitividad turistica otorgada

05 Servicios turisticos otorgados (dentro del destino)

Actividad:

2.3 Generacion de estadisticas y de registro turistico

5.1 Atencion de primer contacto con turistas

5.2 Atencion a los prestadores de servicios turisticos

Clasificaci6on Funcional

Finalidad:

3. Desarrollo Econémico

Funcioén:

3.7 Turismo

Subfuncién:

3.7.1 Turismo

Alineacion con el Plan Estatal de Desarrollo 2013-2018

Eje rector:

3. Morelos Atractivo, Competitivo e Innovador

Objetivo:

3.12 Impulsar y fortalecer la competitividad, promocion y los servicios de los destinos turisticos del estado
de Morelos.

Estrategia:

3.12.2 Promocionar el destino “Morelos” en el mercado nacional e internacional.

Linea de accion:

3.12.2.1 Disefiar, desarrollar e implementar el Programa de Fortalecimiento a la Promocion y
Posicionamiento del Destino Turistico Morelos en los mercados nacional e internacional.

Alineas

cion con el programa indicado en el Plan Estatal de Desarrollo 2013-2018

Programa:

Programa Estatal de Turismo de Morelos 2013-2018

Objetivo:

4]

Competitividad turistica

6|Servicios turisticos

Beneficio social y/o econémico

Con las herramientas de gestion y vi

inculacién para el desarrollo de la calidad y competitividad turistica, los prestadores de servicios turisticos

incrementaran la calidad de los servicios que prestan, lo que detonara mayores ingresos para estos.

Informacioén financiera del proyecto institucional (Gasto corriente y social)

. Programacion trimestral de avance financiero (Miles de pesos)
Origen de los recursos
Subtotales ler Trim. 2do. Trim. 3er. Trim. 4to. Trim.
Federal 0.0
Estatal 2,199.4 620.0 438.4 429.0 712.1
Ingresos propios 0.0
Total 2,199.4 620.0 438.4 429.0 712.1

Observaciones
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Objetivo : 1 del Proy.|Recaudar informacion estadistica en materia de turismo en el Estado
Ficha Técnica del Indicador del Objetivo del Proyecto (Indicador de ACTIVIDAD)
Clave: ST-DGCST-P6-01 Nombre del indicador: Porcgntaje de empresas que aportan informacién para la generacion de estadisticas
turisticas en el Estado.
Y P . Mide el nimero de empresas que aportan informacién para la generacion de estadisticas con respecto al total de empresas que
Definicion del indicador: conforman el tamafio de la muestra
Tipo: Gestion Sentido de la medicion:| Ascendente Dimension: Eficiencia Frecuencia de medicion: Anual
. . Unidad de Linea base
Método de calculo: ) Meta 2018
medida 2012 2013 2014 2015 2016 2017
Porcentaje
Porcentaje NA NA NA 100% 100% 100% 100%
Formula:
NEPIGE 60 60 60
NEPIGE
TECM 60 60 60 60
* 100 Programacion de la Meta 2018
TECM ler. Trimestre 2do. Trimestre 3er. Trimestre 4to. Trimestre
100% 100% 100% 100%
Glosario: NEPIGE: Numero de empresas que proporcionan informacion para la generacion estadistica

TECM: Total de empresas que conforman la muestra

Fuente de informacion:

Secretaria de Turismo

Observaciones:

Informacion registrada por la Direccion General de Competitividad y Servicios Turisticos, se optiene por la comunicacion directa con las

empresas que conforman la muestra

Objetivo : 2 del Proy.|Incrementar la cantidad de Médulos instalados en Destinos Turisticos en temporada vacacional
Ficha Técnica del Indicador del Objetivo del Proyecto (Indicador de ACTIVIDAD)
Clave: ST-DGCST-P6-02 Nombre del indicador: [Médulos instalados en Destinos Turisticos en temporada vacacional
Definicion del indicador: Mide el nimero de médulos instalados en Destinos Turisticos
Tipo: Gestion Sentido de la medicion:| Ascendente Dimension: Eficiencia Frecuencia de medicion: Anual
. . Unidad de Linea base
Método de calculo: . Meta 2018
medida 2012 2013 2014 2015 2016 2017
Valor absoluto
Moédulo NA NA NA 56.0 60.0 63.0 65
Férmula:
NMIDTTV 56 60 63
NMIDTTV
TMP 56 60 63 65
Programacion de la Meta 2018
T™P ler. Trimestre 2do. Trimestre 3er. Trimestre 4to. Trimestre
0 60 63 65

Glosario:

TMP: Total de M6dulos Programados

NMIDTTV: Nimero de médulos instalados en destinos turisticos en temporada vacacional.

Fuente de informacion:

Secretaria de Turismo

Observaciones:

La instalacién de los médulos turisticos queda bajo responsabilidad de las autoridades municipales, previa capacitacion y suministro de
folleteria por parte de la Secretaria de Turismo
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Objetivo :| 3 | del Proy. [Atender oportunamente las solicitudes capturadas a través de la ventanilla turistica.
Ficha Técnica del Indicador del Objetivo del Proyecto (Indicador de ACTIVIDAD)
Clave: ST-DGCST-P6-03 Nombre del indicador: |Porcentaje de solicitudes atendidas a través de la ventanilla turistica.
Definicion del indicador: Mide la proporcién de solicitudes atendidas en relacién a las solicitudes recibidas
Tipo: Gestion Sentido de la medicién:| Ascendente Dimension: Eficiencia Frecuencia de medicion: Semestral
a p Unidad de Linea base
Método de célculo: . Meta 2018
medida 2012 2013 2014 2015 2016
Porcentaje
Porcentaje NA NA NA 100% 100% NA 100%
Formula:
NSA 37 68
NSA
TSR 37 68 80
* 100 Programacion de la Meta 2018
TSR ler. Trimestre 2do. Trimestre 3er. Trimestre 4to. Trimestre
100% 100% 100% 100%

. |NSA: Namero de solicitudes atendidas
Glosario:|TSR: Total de solicitudes recibidas

Fuente de informacion:|Secretaria de Turismo

Observaciones:
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Tipo de Proyecto: Inversion
Numero: 7 [ Nombre:[Fomento e impulso a [a competitividad y cultura turistica
Municipio (s): Todo el Estado Todo el Estado [
Poblacién objetivo del proyecto |
Mujeres:] 988,905 Hombres:| 914,906] Total: | 1,903,811

Derechos de la infancia:

Nifias:|No aplica

Nifios:[No aplica [ Adolescentes:|No aplica

Clasificacion Programatica

Programa presupuestario:

F081. Desarrollo y promocién turistica

Sector: Turismo] FIN

8. Contribuir al crecimiento econémico

Clave PP: _F081] Propésito:

El turismo morelense cuenta con una oferta turistica de calidad

Componente:

02 Capacitaciéon y apoyos para la competitividad turistica otorgada

Actividad:

2.1 Capacitacion basica y especializada para elevar la competitividad turistica

2.2 proceso de certificacion y renovacion de distintivos para empresas turisticas

Clasificacién Funcional

Finalidad:

3. Desarrollo Econémico

Funcién:

3.7 Turismo

Subfuncién:

3.7.1 Turismo

Alineacion con el Plan Estatal de Desarrollo 2013-2018

Eje rector:

3. Morelos Atractivo, Competitivo e Innovador

Objetivo:

3.12 Impulsar y fortalecer la competitividad, promocion y los servicios de los destinos turisticos del estado
de Morelos.

Estrategia:

3.12.1 Mejorar la calidad de la oferta turistica de la entidad.

Linea de accion:

3.12.2.1 Disenar, desarrollar e implementar el Programa de Fortalecimiento a la Promocion y
Posicionamiento del Destino Turistico Morelos en los mercados nacional e internacional.

Alineas

cion con el programa indicado en el Plan Estatal de Desarrollo 2013-2018

Programa:

Programa Estatal de Turismo de Morelos 2013-2018

Objetivo:

4]

Competitividad turistica

[22]

Servicios turisticos

Beneficio social y/o econémico

Incrementar la competitividad de los

satisfaccion de los turistas y visitantes, generando una mayor derrama econémica.

destinos turisticos del Estado, desarrollando un destino de calidad, logrando como resultado la

Informacién financiera del proyecto de inversion
. Programacion trimestral de avance financiero (Miles de pesos)
Origen de los recursos - - - -
Subtotales ler. Trim. 2do. Trim. 3er. Trim. 4to. Trim.
Inversion Federal 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0
RAMO: | [Fondo: | 0.0
Programa federal: | 0.0
Inversién Estatal 2,000.0 0.0 0.0 0.0 2,000.0
PIPE 2,000.0
"Ingresos propios” 0.0
Total 2,000.0 0.0 0.0 0.0 2,000.0

Observaciones
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Programa Operativo Anual 2018

Objetivo : 1 del Proy.

Capacitar a los prestadores de servicios turisticos del Estado

Ficha Técnica del Indicador del Objetivo del Proyecto

(Indicador de COMPONENTE)

Clave: ST-DGCST-P7-01 Nombre del indicador: |Prestadores de servicios turisticos capacitados en el Estado
Bfiieen del incleacer Mide el nimero de personas y empresas del ramo turistico del Estado, que se beneficiaron a través del Programa Integral de
. Capacitacion y Competitividad Turistica y Programas de Calidad y Certificacion Turistica
Tipo: Gestion Sentido de la medicion:| Ascendente Dimension: Eficiencia Frecuencia de medicion: Anual
. . Unidad de Linea base
Método de célculo: ) Meta 2018
medida 2012 2013 2014 2015 2016 2017
Valor absoluto Prestador de
L NA NA 2,264.0 636.0 800.0 820.0 900
Eérmula: servicios
NPSTC 2,264 636 800 820
NPSTC
CPSTC 2,264 636 800 820 900
Programacion de la Meta 2018
CPSTC ler. Trimestre 2do. Trimestre 3er. Trimestre 4to. Trimestre
0 0 0 900

Glosario:

NPSTC: Numero de prestadores de servicios turisticos capacitados
CPSTC: Cantidad de prestadores de servicios turisticos estimados a capacitar

Fuente de informacion:

Secretaria de Turismo

Observaciones:

Objetivo :| 2

del Proy. [Incrementar el Nimero de Guias Turisticos Certificados

Ficha Técnica del Indicador del Objetivo del Proyecto

(Indicador de ACTIVIDAD)

Clave: | ST-DGCST-P7-02

Nombre del indicador:

Numero de Guias Turisticos Certificados

Definicion del indicador:

Mide el nimero de guias que, tras haber recibido la capacitacion especializada, han renovado o se han incorporado al Registro Nacional
de Turismo, como guias turisticos, ya sean especializados o generales.

Tipo: Gesti6n Sentido de la medicion:| Ascendente Dimension: Eficiencia Frecuencia de medicion: Anual
) y Unidad de Linea base
Método de calculo: ) Meta 2018
medida 2012 2013 2014 2015 2016 2017
Valor absoluto
- Guias NA NA 13.0 39.0 1.0 0.0 20
Férmula:
NGCP 13 39 1
NGCP
NGCPP 13 39 1 20 20
Programacion de la Meta 2018
NGCPP ler. Trimestre 2do. Trimestre 3er. Trimestre 4to. Trimestre
0 0 0 20

Glosario:

NGCP:Numero de guias con certificacion en el periodo
NGCPP: Numero de guias con certificacién programados en el periodo

Fuente de informacion:

Observaciones:

En el afio 2014 se certificaron 13 Guias locales en Patrimonio Cultural de la Humanidad
En el afio 2015 se certificaron 39 Guias especializados en interpretacién ambiental y 19 Guias locales en Patrimonio Cultural de la
Humanidad
En el afio 2016 se certifico 1 Guia especializado en interpretacién ambiental
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Programa Operativo Anual 2018

Objetivo:| 3

del Proy.|Incrementar el nimero de Empresas certificadas "Tesoros de México"

Ficha Técnica del Indicador del Objetivo del Proyecto

(Indicador de ACTIVIDAD)

Clave:|

ST-DGCST-P7-03

Nombre del indicador:

Numero de Empresas certificadas "Tesoros de México"

Definicion del indicador:

Mide el nimero de empresas que, tras haber cumplido los estandares de calidad para pertenecer al Programa Tesoros de México,
cuentan con la certificacién vigente que los acredita como miembros del Club de Calidad Tesoros de México.

Tipo: Gestion Sentido de la medicién:[ Ascendente Dimensioén: Eficiencia Frecuencia de medicion: Anual
. . Unidad de Linea base

Método de célculo: ) Meta 2018

medida 2012 2013 2014 2015 2016 2017
Valor absoluto
; Empresas NA NA 11.0 14.0 14.0 14.0 14
Férmula:

NECTMP 11 14 14 14

NECTMP
NECTMPP: 11 14 14 14 14

Programacion de la Meta 2018
NECTMPP: ler. Trimestre 2do. Trimestre 3er. Trimestre 4to. Trimestre
0 0 0 14
Glosario: NECTMP:NUmero de empresas certificadas "Tesoros de México" en el periodo
“INECTMPP:NUmero de empresas certificadas "Tesoros de México" programadas en el periodo
Fuente de informacion:|Secretaria de Turismo
Observaciones:
Objetivo :| 4 del Proy. [Incrementar el nimero de empresas certificadas en Distintivo M
Ficha Técnica del Indicador del Objetivo del Proyecto (Indicador de ACTIVIDAD)
Clave:| ST-DGCST-P7-04 Nombre del indicador: |Empresas certificadas en Distintivo M

Definicion del indicador:

Mide el nimero de empresas que tras haber recibido la capacitacion y consultoria en sistemas de calidad necesarios para ser
acreedores a la certificacion, renuevan o acreditan por primera vez su certificacién en el programa Distintivo M

Tipo: Gesti6n Sentido de la medicion:| Ascendente Dimension: Eficiencia Frecuencia de medicion: Anual
i Linea base

Método de calculo: Unlda_d = Meta 2018

medida 2012 2013 2014 2015 2016 2017
Valor absoluto
~ Empresas NA NA NA 6.0 34.0 35.0 40
Férmula:

NECDMP 6 34 35

NECDMP
NECDMPP 6 34 35 40

Programacion de la Meta 2018
NECDMPP ler. Trimestre 2do. Trimestre 3er. Trimestre 4to. Trimestre
0 0 0 40

Glosario:

NECDMP: Numero de empresas que estan certificadas en Distintivo M en el periodo
NECDMPP: Nimero de empresas certificadas en Distintivo M programas en el periodo

Fuente de informacion:

Secretaria de Turismo

Observaciones:
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Programa Operativo Anual 2018

Objetivo:| 5

del Proy.|Incrementar los Centros de consumo que estan certificadas en Distintivo H

Ficha Técnica del Indicador del Objetivo del Proyecto

(Indicador de ACTIVIDAD)

Clave:|

ST-DGCST-P7-05

Nombre del indicador:

Centros de consumo que estén certificadas en Distintivo H

Definicion del indicador:

Mide el nimero de empresas que hay en el estado de Morelos que, tras haber recibido la capacitacién y consultoria en sistemas de
calidad necesarios para ser acreedores a la certificacién, renuevan o acreditan por primera vez su certificacién en el programa Distintivo

H
Tipo: Gestion Sentido de la medicion:| Ascendente Dimension: Eficiencia Frecuencia de medicion: Anual
. . Unidad de Linea base
Método de calculo: ) Meta 2018
medida 2012 2013 2014 2015 2016 2017
Valor absoluto
. @it NA NA NA 69.0 47.0 50.0 50
Férmula: Distintivo H
NCCCDH 69 47 50
NCCCDH
NCCCDHP 69 47 50 50
Programacion de la Meta 2018
NCCCDHP ler. Trimestre 2do. Trimestre 3er. Trimestre 4to. Trimestre
0 0 0 50

Glosario:

NCCCDH: Numero de centro de consumo que estén certificados en Distintivo H en el periodo
NCCCDHP: Numero de centro de consumo que estan certificados en Distintivo H en el periodo programados

Fuente de informacion:

Secretaria de Turismo

Observaciones:

El distintivo H se otorga a los centros de consumo (lugares donde se preparan alimentos), con que cuenta una empresa, ya que esta
puede tener varios centros de consumo y estos son los que se certifican.

Fuente de financiamiento (Miles de pesos)

., . icipi Ramo 33
Clave Relacion de obras y/o acciones Municipio / Otros prog.
Localidad PIPE
Fondo Ill | Fondo IV | Fondo VII Fed.
7.1 Programa integral de capacitacion Todo el 2,000.0
' Estado U
Total 2,000.0 - - - -

Observaciones
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Programa Operativo Anual 2018

Dependencia: Secretaria_de_Turismo
Clave presupuestal: 40.16.01 [Nombre: | Fideicomiso Lago de Tequesquitengo
Relacion de proyectos de la Unidad Responsable de Gasto
(Miles de pesos)
Gasto corriente y social Inversion
Proyectos Otros
Estatal Federal Federal Estatal recursos
Ramo 33 |Prog. Fed.
1. Comercializacién del Patrimonio Fideicomitido. 2,984.0
2. Regularizacion de la tenencia de la tierra a favor de los 29840
poseedores de buena fe. ' )
3. Participaci,on' en eventos deportivos y cultur_ales para 400
promover turisticamente el Lago de Tequesquitengo. )
Total ) ] S 6,008.0
6,008.0
El prepupuesto de egresos para el ejercicio 2018 es de $6'008,000.00 , los cuales seran
Observaciones pagados con ingresos propios generados por el Organismo, destinados a los proyectos uno, dos
y tres.

36



Programa Operativo Anual 2018

Tipo de Proyecto: Institucional
Numero: 1 | Nombre:|Comercializacion del Patrimonio Fideicomitido
Municipio (s): Jojutla Puente de Ixtla
Poblacion objetivo del proyecto |
Mujeres:| 330| Hombres:| 978| Total: 1,308
Derechos de la infancia: |
Niﬁas:|No aplica | Niﬁos:|No aplica | AdoIescentes:|No aplica

Clasificacion Programatica

Programa presupuestario:{F081. Desarrollo y promocion turistica

Sector: Turismo| FIN|8. Contribuir al crecimiento econémico

Clave_PP: _PA16| Propdsito:[No aplica

Componente:|No aplica

Actividad:|No aplica

Clasificacion Funcional

Finalidad: 3. Desarrollo Econémico

Funcién:|3.7 Turismo

Subfuncién:|3.7.1 Turismo

Alineacion con el Plan Estatal de Desarrollo 2013-2018

Eje rector:|3. Morelos Atractivo, Competitivo e Innovador

Objetivo:[3.13 Impulsar y Fortalecer la Planeacion, Desarrollo y Fomento Turistico del Estado de Morelos.

Estrategia: |3.13.3 Mejorar la infraestructura y servicios de apoyo a la actividad turistica en los destinos y municipios.

Linea de accion:|3.13.3.1 Elaborar Planes de Desarrollo Urbano Turistico.

Alineacion con el programa indicado en el Plan Estatal de Desarrollo 2013-2018

Programa: |Programa Estatal de Turismo de Morelos 2013-2018

Objetivo:

N

Planeacién y Desarrollo Turistico

Beneficio social y/o econémico

El Fideicomiso tiene como fin directo, entre otros, la Comercializacién de lotes

Informacioén financiera del proyecto institucional (Gasto corriente y social)

Programacion trimestral de avance financiero (Miles de pesos)

Origen de los recursos
Subtotales ler Trim. 2do. Trim. 3er. Trim. 4to. Trim.
Ingresos propios 2,984.0 746.0 746.0 746.0 746.0
Total 2,984.0 746.0 746.0 746.0 746.0
Observaciones Este organismo se sustenta por ingresos propios.
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Programa Operativo Anual 2018

Objetivo :| 1 del Proy.|Comercializar el Patrimonio Fideicomitido.
Ficha Técnica del Indicador del Objetivo del Proyecto (Indicador no registrado en MIR)
CIaVGZl ST-FLT-P1-01 Nombre del indicador: |ingresos percibidos por la venta del patrimonio fideicomitido.
Definicion del indicador: Mide la cantidad de ingresos percibidos por la venta del patrimonio fideicomitido.
Tipo: Estratégico Sentido de la medicion:| Ascendente Dimension: Eficacia Frecuencia de medicion: Mensual
. . Unidad de Linea base
Método de calculo: . Meta 2018
medida 2012 2013 2014 2015 2016 2017
Valor absoluto
Pesos 12,864.00 5,340.00 5,962.00 9,069.00 18,279.00 $0.00 8,500.00
Férmula:
op cIp 12,864.00 5,340.00 5,962.00 9,069.00 18,279.00
cip 3,900.00 5,000.00 5,100.00 6,575.00 8,500.00 $8,500.00 8,500.00
Programacion de la Meta 2018
e ler. Trimestre 2do. Trimestre 3er. Trimestre 4to. Trimestre
2,125 4,250 6,375 8,500

CIP: Cantidad de Ingresos percibidos (Mlles de pesos)

CIP: Cantidad de Ingresos Programados (Mlles de pesos)

Patrimonio Fideicomitido: Son los bienes que se aportaron al formalizarse al contrato del Fideicomiso y aquellos se especifican en la
clausula primera del contrato del Fideicomiso Irrevocable Traslativo de Dominio.

Glosario:

Fuente de informacion: |Fideicomiso Lago de Tequesquitengo.

Observaciones: |Estas cantidades pueden variar por trimestre de acuerdo a la demanda de venta, pero al final del ejercicio se debe llegar a la meta
programada.
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Programa Operativo Anual 2018

Tipo de Proyecto: Institucional
Numero: 2 Nombre:|Regularizacién de la tenencia de la tierra a favor de los poseedores de buena fe.
Municipio (s): Jojutla Puente de Ixtla
Poblacion objetivo del proyecto |
Mujeres:| 330| Hombres:| 978| Total: 1,308
Derechos de la infancia: |
Niﬁas:|No aplica | Niﬁos:|No aplica | AdoIescentes:|No aplica

Clasificacion Programatica

Programa presupuestario:(F081. Desarrollo y promocion turistica

Sector: Turism0| FIN|8. Contribuir al crecimiento econémico

Clave_PP: _PA16| Propésito: |No aplica

Componente:|No aplica

Actividad: |No aplica

Clasificaci6on Funcional

Finalidad: 3. Desarrollo Econémico

Funcién: [3:7 Turismo

Subfuncién:|(3.7.1 Turismo

Alineacion con el Plan Estatal de Desarrollo 2013-2018

Eje rector:|3. Morelos Atractivo, Competitivo e Innovador

Objetivo:[3.13 Impulsar y Fortalecer la Planeacion, Desarrollo y Fomento Turistico del Estado de Morelos.

Estrategia:|3.13.3 Mejorar la infraestructura y servicios de apoyo a la actividad turistica en los destinos y municipios.

Linea de accion:|3.13.3.1 Elaborar Planes de Desarrollo Urbano Turistico.

Alineacién con el programa indicado en el Plan Estatal de Desarrollo 2013-2018

Programa: |Programa Estatal de Turismo de Morelos 2013-2018

Objetivo:

N

Planeacién y Desarrollo Turistico

Beneficio social y/o econémico

El Fideicomiso tiene como fin directo, entre otros, la Regularizacion de la tenencia de la tierra en favor de los poseedores de buena fe que
hubiesen adquirido terrenos con las compafiias fraccionadoras antes de 1975.

Informacidn financiera del proyecto institucional (Gasto corriente y social)

. Programacion trimestral de avance financiero (Miles de pesos)
Origen de los recursos
Subtotales ler Trim. 2do. Trim. 3er. Trim. 4to. Trim.
Ingresos propios 2,984.0 746.0 746.0 746.0 746.0
Total 2,984.0 746.0 746.0 746.0 746.0
Observaciones Este organismo se sustenta por ingresos propios.
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Programa Operativo Anual 2018

Objetivo :| 1 del Proy.|Regularizar el Patrimonio Fideicomitido.

Ficha Técnica del Indicador del Objetivo del Proyecto (Indicador no registrado en MIR)

CIave:| (ST-FLT-P1-02) Nombre del indicador: |ingresos percibidos por la regularizacién del patrimonio fideicomitido.

Definicion del indicador: Mide la cantidad de ingresos percibidos por la regularizacién del patrimonio fideicomitido.

Tipo: Estratégico Sentido de la medicién:[ Ascendente Dimensioén: Eficacia Frecuencia de medicion: Mensual
. . Unidad de Linea base
D o medida | 2012 2013 2014 2015 2016 017 | Meta2018
Valor absoluto
= Pesos 293.00 114.00 269.00 437.00 257.00 $0.00 150.00
Férmula:
cp clp 293.00 114.00 269.00 437.00 257.00
clp 80.00 100.00 50.00 75.00 150.00 150.00 $150.00
Programacion de la Meta 2018
cIP ler. Trimestre 2do. Trimestre 3er. Trimestre 4to. Trimestre
37.50 75.00 115.50 150.00

Glosario:

CIP: Cantidad de Ingresos percibidos (Miles de pesos)
CIP: Cantidad de Ingresos Programados (Miles de pesos)

Poseedores de buena fe: Aquella persona que acredita la propiedad con un justo titulo de algin terreno en el patrimonio fideicomitido.

Fuente de informacion:

Fideicomiso Lago de Tequesquitengo.

Observaciones:

Estas cantidades pueden variar por trimestre de acuerdo a la demanda de regularizacion de los predios de la zona, pero al final del
ejercicio se debe llegar a la meta programada.
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Programa Operativo Anual 2018

Tipo de Proyecto:

Institucional

NUmero: €

Nombre:| Tequesquitengo.

Participacion en eventos deportivos y culturales para promover turisticamente el Lago de

Municipio (s):

Jojutla

Puente de Ixtla

Poblacién objetivo del proyecto

Mujeres:l

60,118] Hombres:| 56,582 Total:]

116,700

Derechos de la infancia:

Nifas:

|No aplica | Niﬁos:lNo aplica |

Adolescentes: | No aplica

Clasificaci6on Programaéatica

Programa presupuestario:

F081. Desarrollo y promocion turistica

Sector: Turismo| FIN

8. Contribuir al crecimiento econémico

Clave_PP: _PA16| Propésito:

No aplica

Componente:

No aplica

Actividad:

No aplica

Clasificacién Funcional

Finalidad:

3. Desarrollo Econémico

Funcién:

3.7 Turismo

Subfuncién:

3.7.1 Turismo

Alineacion con el Plan Estatal de Desarrollo 2013-2018

Eje rector:

3. Morelos Atractivo, Competitivo e Innovador

Objetivo:

3.13 Impulsar y Fortalecer la Planeacion, Desarrollo y Fomento Turistico del Estado de Morelos.

Estrategia:

3.13.3 Mejorar la infraestructura y servicios de apoyo a la actividad turistica en los destinos y municipios.

Linea de accion:

3.13.3.1 Elaborar Planes de Desarrollo Urbano Turistico.

Alinea

cion con el programa indicado en el Plan Estatal de Desarrollo 2013-2018

Programa:

Programa Estatal de Turismo de Morelos 2013-2018

Objetivo:

2|Planeacion y Desarrollo Turistico

Beneficio social y/o econémico

El Fideicomiso Lago de Tequesquitengo como destino turistico ya que cuenta con Hoteles y Spas, Clubes de Playa, Restaurantes, Bares,

Balnearios, Jardines para Eventos, Pensiones para Lanchas y Aer6dromo.

Informacion financiera del proyecto institucional (Gasto corriente y social) |

Origen de los recursos

Programacion trimestral de avance financiero (Miles de pesos)

Subtotales ler Trim. 2do. Trim. 3er. Trim. 4to. Trim.
Ingresos propios 40.0 10.0 10.0 10.0 10.0
Total 40.0 10.0 10.0 10.0 10.0

Observaciones

Este organismo se sustenta por ingresos propios.
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Programa Operativo Anual 2018

Objetivo : 1 del Proy. [Participar en eventos deportivos y culturales para promover turisticamente el Lago de Tequesquitengo.
Ficha Técnica del Indicador del Objetivo del Proyecto (Indicador de ACTIVIDAD)
Clave: (ST-FLT-P1-03)] Nombre del indicador: [Nuamero de eventos deportivos y culturales con participacion realizada
Definicion del indicador: Mide la Cantidad de eventos deportivos y culturales con participacion realizada
Tipo: Gestion Sentido de la medicién:[ Ascendente Dimensioén: Eficacia Frecuencia de medicion: Trimestral
. . Unidad de Linea base
Método de célculo: ) Meta 2018
medida 2012 2013 2014 2015 2016 2017
Valor absoluto
— Evento 8.0 7 8.0 8.0 9.0 0.0 9
Formula:
NEPR 8 7 8 8 9
NEPR
CEPP 8 7 8 8 9 9 9
Programacion de la Meta 2018
CERP ler. Trimestre 2do. Trimestre 3er. Trimestre 4to. Trimestre
2 4 7 9

Glosario:

NEPR: Numero de eventos con participacion realizada

CEPP: Cantidad de eventos programados a participar

Evento: Participacion en la realizacion de actividades deportivas y culturales, para la promocion de la region del Lago de
Tequesquitengo.

Fuente de informacion:

Fideicomiso Lago de Tequesquitengo.

Observaciones:

Este Fideicomiso cuenta con la partida presupuestal para la colaboracién con otras dependencias gubernamentales y privadas.
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Programa Operativo Anual 2018

Dependencia:

Secretaria_de_Turismo

Clave presupuestal:

40.16.02

|Nombre:

FIDEICOMISO TURISMO MORELOS

Relacion de proyectos de la Unidad Responsable de Gasto

Proyectos

(Miles de pesos)

Gasto corriente y social Inversion

Estatal

Otros
Federal
Federal Estatal recursos

Ramo 33 |Prog. Fed.

1. Participacion en ferias y exposiciones turisticas estatales,

nacionales e internacionales 20,197.0
2. Folleteria de promocion turistica. 6,280.0
3. Campafias de promocion realizadas 6,900.0
4. Gastos de administracion. 9,500.0
42,877.0 - = -

Total

42,877.0 =

42,877.0

Observaciones
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Programa Operativo Anual 2018

Tipo de Proyecto: Institucional
Numero: 1 | Nombre:|Participacion en ferias y exposiciones turisticas estatales, nacionales e internacionales.
Municipio (s): Todo el Estado
Poblacion objetivo del proyecto |
Mujeres:| 988,905 Hombres:| 914,906 Total: 1,903,811
Derechos de la infancia: |
Niﬁas:|No aplica | Niﬁos:|no aplica | Adolescentes:|no aplica

Clasificacion Programatica

Programa presupuestario:|F081. Desarrollo y promocién turistica

Sector: Turism0| FIN|8. Contribuir al crecimiento econémico

Clave_PP: _F081| Propésito: |El turismo morelense cuenta con una oferta turistica de calidad

Componente:|Promocion realizada

Actividad: |participacion en ferias turisticas

Clasificacién Funcional

Finalidad: 3. Desarrollo Econémico

Funcién:|3.7 Turismo

Subfuncién:|3.7.1 Turismo

Alineacion con el Plan Estatal de Desarrollo 2013-2018

Eje rector:|3. Morelos Atractivo, Competitivo e Innovador

3.12 Impulsar y fortalecer la competitividad, promocién y los servicios de los destinos turisticos del estado

Claeies de Morelos.

Estrategia:|3.12.2 Promocionar el destino “Morelos” en el mercado nacional e internacional.

3.12.2.1 Disefiar, desarrollar e implementar el Programa de Fortalecimiento a la Promocién y

Linea de accion: o . . L ; . .
Posicionamiento del Destino Turistico Morelos en los mercados nacional e internacional.

Alineacion con el programa indicado en el Plan Estatal de Desarrollo 2013-2018

Programa: |Programa Estatal de Turismo de Morelos 2013-2018

Objetivo: 4|Promocion Turistica

Beneficio social y/o econémico

La poblacion se vera beneficiada gracias a la derrama economica y afluencia de trabajo que propiciara la promocion del Estado de Morelos a
nivel Estatal, Nacional e Internacional.

Informacidn financiera del proyecto institucional (Gasto corriente y social)

. Programacion trimestral de avance financiero (Miles de pesos)
Origen de los recursos
Subtotales ler Trim. 2do. Trim. 3er. Trim. 4to. Trim.
Federal 0.0
Estatal 20,197.0 11,050.0 4,682.0 4,465.0
Ingresos propios 0.0
Total 20,197.0 0.0 11,050.0 4,682.0 4,465.0

Observaciones
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Programa Operativo Anual 2018

Objetivo : 1 del Proy. Promover el Estado de Morelos en ferias y exposiciones estales, nacionales e internacionales
Ficha Técnica del Indicador del Objetivo del Proyecto (Indicador de ACTIVIDAD)
Clave: ST-FITUR-P1-01 Nombre del indicador: [Participacién en ferias y exposiciones turisticas Estatales, Nacionales e Internacionales
Definicion del indicador: Mide el nimero de eventos realizados para promocion en las Ferias y exposiciones Turisticas.
Tipo: Estratégico Sentido de la medicién:| Ascendente Dimensioén: Eficacia Frecuencia de medicion: Trimestral
. Linea base
a p Unidad de
Método de célculo: . Meta 2018
medida 2012 2013 2014 2015 2016 2017
Valor absoluto X
— ferias NA NA NA 22.0 39.0 40.0 40
Férmula:
NAFE 22 39 40
NAFE
NFEP 15 19 40 40
Programacion de la Meta 2018
NFEP ler. Trimestre 2do. Trimestre 3er. Trimestre 4to. Trimestre
0 20 30 40

Glosario:

* Feria: evento social, econdmico y cultural que se lleva a cabo en una sede y que llega a abarcar generalmente un tema o propésito
comun. Puede tener por objetivo primordial la promocion de la cultura y el turismo.
NAFE: Numero de asistencia a ferias y exposiciones.
* Exposicion: acto de convocatoria, generalmente puablico, en el que se exhiben productos o servicios diversos.
NFEP: Numero de Ferias y Exposiciones Programadas.

Fuente de informacion:

Fideicomiso Turismo Morelos

Observaciones:

Se planea incrementar la participacion en Ferias y Exposiciones dado el incremento de recaudacion que se esta generando en el
Estado. No obstante es importante comentar que la participacion a las ferias esta sujeta a la aprobacion del Comité Técnico.

Objetivo : 2 del Proy. [Atender las citas de promocion del Estado derivadas de ferias y eventos nacionales e internacionales
Ficha Técnica del Indicador del Objetivo del Proyecto (Indicador de ACTIVIDAD)
Clave: ST-FITUR-P1-02 Nombre del indicador: [Numero de citas atendidas en ferias y eventos nacionales e internacionales
Definicion del indicador: numero de citas de negocios atendidas
Tipo: Estratégico Sentido de la medicion:| Ascendente Dimension: Eficacia Frecuencia de medicion: Trimestral
) ) Unidad de Linea base
Método de calculo: ) Meta 2018
medida 2012 2013 2014 2015 2016 2017
Valor absoluto .
; Citas de NA 35.0 35.0 35.0 35.0 40.0 40
Foérmula: DEORCICS
NCA 35 35 35 35 40
NCA
NCP 35 35 35 35 40 40
Programacion de la Meta 2018
NCP ler. Trimestre 2do. Trimestre 3er. Trimestre 4to. Trimestre
0 10 25 40

Glosario:

NCA: Numero de citas atendidas
NCP: Numero de citas programadas

Fuente de informacion:

Fideicomiso Turismo Morelos

Observaciones:

45



Programa Operativo Anual 2018

Objetivo :| 3 | del Proy. |Atender las solicitudes en materia de eventos y convenciones.
Ficha Técnica del Indicador del Objetivo del Proyecto (Indicador de ACTIVIDAD)
Clave:| ST-FITUR-P1-03| Nombre del indicador: |Porcentaje de solicitudes atendidas de eventos y convenciones.

Definicion del indicador:

Mide la relacion porcentual de las solicitudes de apoyos a congresos y convenciones atendidas y con respecto a las recibidas.

Tipo: Gestion Sentido de la medicion:| Ascendente Dimension: Eficacia Frecuencia de medicion: Trimestral
’ ’ Unidad de Linea base
Método de célculo: ) Meta 2018
medida 2012 2013 2014 2015 2016 2017
Porcentaje
- Porcentaje NA NA NA 100% 100% 100% 100%
Férmula:
NSA 53 80 80
NSA
NSR 53 80 80 80
* 100 Programacion de la Meta 2018
NSR ler. Trimestre 2do. Trimestre 3er. Trimestre 4to. Trimestre
100% 100% 100%
Glosario: NSA: Numero de solicitudes atendidas.

NSR: Numero de solicitudes recibidas.

Fuente de informacion:

Fideicomiso Turismo Morelos

Observaciones:

El objetivo principal es lograr asistir y atender el total de invitaciones y solicitudes recibidas, el porcentaje trimestral es en promedio.
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Tipo de Proyecto: Institucional
Numero: 2 | Nombre:[Folleteria de promocidn turistica
Municipio (s): Todo el Estado |
Poblacion objetivo del proyecto |
Mujeres:]  988,905] Hombres:] 914,906] Total:] 1,903,811
Derechos de la infancia: |
Nifias:[No aplica | Nifios:[no aplica [ Adolescentes:[no aplica

Clasificaci6on Programatica

Programa presupuestario:[F081. Desarrollo y promocién turistica

Sector: TurismOI FIN|8. Contribuir al crecimiento econémico

Clave PP: _F081] Propésito:[El turismo morelense cuenta con una oferta turistica de calidad

Componente: |4- Promocion externa realizada

Actividad: |4-1. Desarrollo de una estragia de medios publicitarios

Clasificacion Funcional

Finalidad: 3. Desarrollo Econémico

Funcion: |37 Turismo

Subfuncién:|3.7.1 Turismo

Alineacion con el Plan Estatal de Desarrollo 2013-2018

Eje rector:|3. Morelos Atractivo, Competitivo e Innovador

3.12 Impulsar y fortalecer la competitividad, promocion y los servicios de los destinos turisticos del estado

Clanes de Morelos.

Estrategia:|3.12.2 Promocionar el destino “Morelos” en el mercado nacional e internacional.

3.12.2.1 Disefiar, desarrollar e implementar el Programa de Fortalecimiento a la Promocién y

Linea de accion: o . . L ; . .
Posicionamiento del Destino Turistico Morelos en los mercados nacional e internacional.

Alineacion con el programa indicado en el Plan Estatal de Desarrollo 2013-2018

Programa: |Programa Estatal de Turismo de Morelos 2013-2018

Objetivo: 4|Promocion Turistica

Beneficio social y/o econémico

Con la promocion de los atractivos turisticos del Estado se pretende atraer un mayor nimero de turstas que incremente la derrama econoémica
en las localidades de los Municipios del Estado.

Informacion financiera del proyecto institucional (Gasto corriente y social) |

" Programacion trimestral de avance financiero (Miles de pesos)
Origen de los recursos : b - -

Subtotales ler Trim. 2do. Trim. 3er. Trim. 4to. Trim.

Estatal 6,280.0 4,000.0 1,000.0 1,280.0
Ingresos propios 0.0
Total 6,280.0 0.0 4,000.0 1,000.0 1,280.0
Este recurso es principalmente para la impresion de folleteria turistica y articulos
Observaciones promocionales que se lleven a las ferias y exposiciones en donde participa el FITUR.
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Objetivo :| 1 del Proy.|Promocionar el Estado mediante folleteria.
Ficha Técnica del Indicador del Objetivo del Proyecto (Indicador de ACTIVIDAD)
Clave:| ST-FITUR-P2-01| Nombre del indicador: |inversion en folleteria de promocion turistica.
Definicion del indicador: Mide el monto invertido para la impresion de folletoss de promocién turistica.
Tipo: Gestion Sentido de la medicién:[ Ascendente Dimensioén: Eficiencia Frecuencia de medicion: Anual
2 . Unidad de Linea base
Método de calculo: ) Meta 2018
medida 2012 2013 2014 2015 2016 2017
Valor absoluto
— folleteria NA NA NA NA NA 6,280.0 6,280
Férmula:
PAF 6,280
PAF
PEF 6,280
Programacion de la Meta 2018
PEF ler. Trimestre 2do. Trimestre 3er. Trimestre 4to. Trimestre
0 0 0 6,280

PAF: Presupuesto autorizado en folleteria.

Glosario: PEF: Presupuesto ejercido para folleteria.

Fuente de informacion:|FIDEICOMISO TURISMO MORELOS

Observaciones:
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Tipo de Proyecto: Institucional
Numero: 3 | Nombre:|Campafas de promocion realizadas
Municipio (s): Todo el Estado
Poblacion objetivo del proyecto |
Mujeres:| 988,905 Hombres:| 914,906 Total: 1,903,811
Derechos de la infancia: |
Niﬁas:|No aplica | Niﬁos:|no aplica | Adolescentes:|no aplica

Clasificaci6on Programaéatica

Programa presupuestario: [F081. Desarrollo y promocién turistica

Sector: Turism0| FIN|8. Contribuir al crecimiento econémico

Clave_PP: _F081| Propésito: |El turismo morelense cuenta con una oferta turistica de calidad

Componente:|4. Promocion externa realizada

Actividad:|4.1. Desarrollo de una estragia de medios publicitarios

Clasificacién Funcional

Finalidad: 3. Desarrollo Econémico

Funcién:|3.7 Turismo

Subfuncion:|3 7 1 Turismo

Alineacion con el Plan Estatal de Desarrollo 2013-2018

Eje rector:|3. Morelos Atractivo, Competitivo e Innovador

3.12 Tmpulsar y fortalecer Ta competitividad, promocion y Ios servicios de Tos destinos turisticos del estado

. il de Morelos.

Estrategia:[3.12.2 Promocionar el destino “Morelos” en el mercado nacional e internacional.

3.12.2.1 Disefiar, desarrollar e implementar el Programa de Fortalecimiento a la Promocion y

Linea de accion: o . . L } } -
Posicionamiento del Destino Turistico Morelos en los mercados nacional e internacional.

Alineacion con el programa indicado en el Plan Estatal de Desarrollo 2013-2018

Programa: |Programa Estatal de Turismo de Morelos 2013-2018

Objetivo: 4|Promocion Turistica

Beneficio social y/o econémico

La poblacion sera beneficiada gracias a la derrama economica y afluencia de trabajo que propiciara la promocién del Estado de Morelos a nivel
Estatal, Nacional e Internacional.

Informacion financiera del proyecto institucional (Gasto corriente y social) |

. Programacion trimestral de avance financiero (Miles de pesos)
Origen de los recursos
Subtotales ler Trim. 2do. Trim. 3er. Trim. 4to. Trim.
Federal 0.0
Estatal 6,900.0 4,200.0 1,200.0 1,500.0
Ingresos propios 0.0
Total 6,900.0 0.0 4,200.0 1,200.0 1,500.0
Observaciones
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Objetivo:| 1

del Proy.|Promocionar al Estado medinate presentaciones de destino.

Ficha Técnica del Indicador del Objetivo del Proyecto

(Indicador de ACTIVIDAD)

Clave:| ST-FITUR-P3-01 Nombre del indicador: [Nuamero de presentaciones de destino realizadas
Definicion del indicador: Mide el nimero de presentaciones de destino realizadas en el afio.
Tipo: Gestion Sentido de la medicién:[ Ascendente Dimensioén: Eficacia Frecuencia de medicion: Semestral
2 . Unidad de Linea base
Método de calculo: ) Meta 2018
medida 2012 2013 2014 2015 2016 2017
Valor absoluto )
= Presentacion NA NA NA NA 38.0 21.0 21
Férmula:
NPR 38 21
NPR
NPP 38 21 21
Programacion de la Meta 2018
NPP ler. Trimestre 2do. Trimestre 3er. Trimestre 4to. Trimestre
0 0 0 21

Glosario:

NPR: Numero de presentaciones realizadas.
NPP: Numero de presentaciones programadas.

Fuente de informacion:

FIDEICOMISO TURISMO MORELOS

Observaciones:

Objetivo :| 2

del Proy. [Promocionar al Estado medinate campafias de promocion turistica

Ficha Técnica del Indicador del Objetivo del Proyecto

(Indicador de ACTIVIDAD)

Clave:| ST-FITUR-P3-02 Nombre del indicador: |Ntmero de campafias de promocién turistica realizadas
Definicion del indicador: Mide la cantidad de campafias de promocién turistica realizadas respecto a las programadas
Tipo: Gestion Sentido de la medicion:| Descendente | Dimension: Eficacia Frecuencia de medicion: Anual
. . Unidad de Linea base
Método de calculo: ) Meta 2018
medida 2012 2013 2014 2015 2016 2017
Valor absoluto
- Campafia NA NA NA 3.0 3.0 3.0 3
Formula:
NCR 3 3 3
NCR
NCP 3 3 3 3
Programacion de la Meta 2018
NCP ler. Trimestre 2do. Trimestre 3er. Trimestre 4to. Trimestre
0 0 2 3

Glosario:

NCR: Numero de campafias realizadas.
NCP: Numero de campafias programadas.

Fuente de informacion:

Fideicomiso Turismo Morelos

Observaciones:
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Promocionar al Estado medinate la Campafia del Programa de Publicidad Cooperativa de acuerdo al Convenio de Colaboracion con el

Objetivo :| 3 | del Proy. | or.
Ficha Técnica del Indicador del Objetivo del Proyecto (Indicador de ACTIVIDAD)
i . b2 P . |Campaiia del Programa de Publicidad Cooperativa de acuerdo al Convenio de
Clave: ST-FITUR-P3-03| Nombre del indicador: Colaboracién con el CPTM.
Definicion del indicador: Mide la realizacién de la Campafia del Programa de Publicidad Cooperativa de acuerdo al Convenio de Colaboracién con el CPTM.
Tipo: Gestion Sentido de la medicién:| Descendente | Dimension: Eficacia Frecuencia de medicion: Anual
. . Unidad de Linea base
Método de célculo: ) Meta 2018
medida 2012 2013 2014 2015 2016 2017
Valor absoluto
— Porcentaje NA NA NA 1.0 1.0 1.0 1
Formula:
NCR 1 1 1
NCR
NCP 1 1 1 1
Programacion de la Meta 2018
NCP ler. Trimestre 2do. Trimestre 3er. Trimestre 4to. Trimestre
0 0 0 1

Glosario:

CPTM: (Consejo de Promocion Turistica de México), es un organismo encargado de coordinar, disefiar y operar las estrategias de
promocién turistica a nivel nacional e internacional, asi como promocionar el sin fin de increibles destinos y actividades que México
ofrece, en los mejores escenarios, naturales y culturales.
NCR: Numero de Campafias Realizadas en el Convenio de Colaboracién con el CPTM

NCP: Numero de Campafias Programadas en el Convenio de Colaboracién con elCPTM

Fuente de informacion: |Fideicomiso Turismo Morelos

Observaciones:

México (CPTM).

La ejecucion de este proyecto esta condicionado a la firma del Convenio de Colaboracién con el Consejo de Promocién Turistica de
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Tipo de Proyecto: Institucional
Nimero: 4 | Nombre:|Gastos de Administracion
Municipio (s): Todo el Estado
Poblacién objetivo del proyecto |
Mujeres:|  988,905] Hombres: | 914,906 Total:| 1,903,811
Derechos de la infancia: |
Nifias:[No aplica | Nifios:|no aplica | Adolescentes:|no aplica

Clasificaci6on Programaéatica

Programa presupuestario: [F081. Desarrollo y promocién turistica

Sector: Turismo|  FIN[No aplica

Clave_PP: _F081| Propésito:

Componente:|No aplica

Actividad: |No aplica

Clasificacién Funcional

Finalidad: 3. Desarrollo Econémico

Funcién:|3.7 Turismo

Subfuncién:|3.7.1 Turismo

Alineacion con el Plan Estatal de Desarrollo 2013-2018

Eje rector:|3. Morelos Atractivo, Competitivo e Innovador

3.12 Impulsar y fortalecer la competitividad, promocion y los servicios de los destinos turisticos del estado

Clgnver de Morelos.

Estrategia:|3.12.2 Promocionar el destino “Morelos” en el mercado nacional e internacional.

3.12.2.1 Disefiar, desarrollar e implementar el Programa de Fortalecimiento a la Promocién y

Linea de accion: o . . L ; . .
Posicionamiento del Destino Turistico Morelos en los mercados nacional e internacional.

Alineacion con el programa indicado en el Plan Estatal de Desarrollo 2013-2018

Programa: |Programa Estatal de Turismo de Morelos 2013-2018

Objetivo: 4|Promocion Turistica

Beneficio social y/o econémico

Con la promocion de los atractivos turisticos del Estado se pretende atraer un mayor nimero de turistas que incremente la derrama econémica
en las localidades de los Municipios del Estado.

Informacidn financiera del proyecto institucional (Gasto corriente y social) |

. Programacion trimestral de avance financiero (Miles de pesos)
Origen de los recursos
Subtotales ler Trim. 2do. Trim. 3er. Trim. 4to. Trim.
Federal 0.0
Estatal 9,500.0 5,000.0 2,000.0 2,500.0
Ingresos propios 0.0
Total 9,500.0 0.0 5,000.0 2,000.0 2,500.0

Observaciones
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Objetivo :| 1 del Proy.|Administrar el presupuesto autorizado para optimizar los recursos
Ficha Técnica del Indicador del Objetivo del Proyecto (Indicador no registrado en MIR)
Clave:| ST-FITUR-P4-01 Nombre del indicador: |Porcentaje ejercicio del gasto administrativo.
Definicion del indicador: Mide la proporcién de presupuesto ejercido con relacién al autorizado anual.
Tipo: Gestion Sentido de la medicion:| Ascendente Dimension: Eficiencia Frecuencia de medicion: Trimestral
2 . Unidad de Linea base
Método de calculo: ) Meta 2018
medida 2012 2013 2014 2015 2016 2017
Porcentaje
- Porcentaje NA NA NA 81.3% 78.3% 100% 100%
Férmula:
oA PA 22,918 26,546 42,877
PE 28,191 33,891 42,877 42,877
* 100 Programacion de la Meta 2018
PE ler. Trimestre 2do. Trimestre 3er. Trimestre 4to. Trimestre
25% 50% 75% 100%
PA: Presupuesto autorizado (Miles de pesos)
Glosario: |PE: Presupuesto ejercido (Miles de pesos)
NA: No aplica
Fuente de informacién: |FIDEICOMISO TURISMO MORELOS
Observaciones:
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Dependencia:

Secretaria_de_Turismo

Clave presupuestal:

40.16.03

Nombre: Fideicomiso Balneario Agua Hedionda

Tipo de Proyecto:

Institucional

1 1. Administrar con eficacia y eficiencia los recursos propios recaudados por la actividad del
Numero: Nombre:|Balneario Agua Hedionda
Municipio (s): Todo el Estado No aplica No aplica No aplica No aplica
Poblacién objetivo del proyecto |
Mujeres: 988,905 Hombres: 914,906 Total: 1,903,811
Derechos de la infancia: |
Nifas:No aplica Nifios:|No aplica Adolescentes:|No aplica

Clasificaci6on Programaéatica

Programa presupuestario:

F081. Desarrollo y promocién turistica

Sector: Turism0| FIN|8. Contribuir al crecimiento econémico
Clave PP: F081] Proposito:|El turismo morelense cuenta con una oferta turistica de calidad
Componente:|No aplica
Actividad: |No aplica
Clasificaci6on Funcional
Finalidad:|3. Desarrollo Econémico
Funcién:|3.7 Turismo
Subfuncién:(3.7.1 Turismo
Alineacién con el Plan Estatal de Desarrollo 2013-2018
Eje rector:|3. Morelos Atractivo, Competitivo e Innovador
Objetivo: 3.12 Impulsar y fortalecer la competitividad, promocion y los servicios de los destinos turisticos del estado
de Morelos.
Estrategia:|3.12.2 Promocionar el destino “Morelos” en el mercado nacional e internacional.

Linea de accion:

3.12.2.1 Disefar, desarrollar e implementar el Programa de Fortalecimiento a la Promocion y
Posicionamiento del Destino Turistico Morelos en los mercados nacional e internacional.

Alinea

cion con el programa indicado en el Plan Estatal de Desarrollo 2013-2018

Programa:

Programa Estatal de Turismo de Morelos 2013-2018

Objetivo:

4|Promocion turistica

Beneficio social y/o econémico

Fomentar la integracion y convivencia familiar y fortalecer la calidad de los servicios e instalaciones del balneario en beneficio de 1°903,811
(Un millén novecientos tres mil ochocientos once) habitantes del Estado de Morelos,

Informacioén financiera del proyecto institucional (Gasto corriente y social) |
. Programacion trimestral de avance financiero (Miles de pesos)
Origen de los recursos
Subtotales ler Trim. 2do. Trim. 3er. Trim. 4to. Trim.
Federal 0.0
Estatal 0.0
Ingresos propios 15,562.0 3,630.0 3,713.0 3,345.0 4,874.0
Total 15,562.0 3,630.0 3,713.0 3,345.0 4,874.0
Los recursos que se ejerceran en el proyecto institucional son recursos propios; tomados del
Observaciones presupuesto de ingresos recaudados por los servicios que ofrece el balneario.
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Objetivo : 1 del Proy.|Promocionar el Balneario Agua Hedionda mediante casmpafias a nivel nacional
Ficha Técnica del Indicador del Objetivo del Proyecto (Indicador no registrado en MIR)
i P . |Porcentaje logrado de camparias realizadas para promocionar el balneario en relacién
Clave: ST-FIBAH-P01-1 Nombre del indicador: a la meta del mismo afio.
Definicion del indicador: Registra la cantidad de campafias promocionales realizadas del balneario Agua Hedionada
Tipo: Gestion Sentido de la medicion:| Ascendente Dimension: Eficacia Frecuencia de medicion: Trimestral
i i Unidad de Linea base
Método de calculo: medida Meta 2018
2012 2013 2014 2015 2016 2017
Porcentaje .
Porcentaje 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%
Formula:
NCPRP 10 15 10 10 6 6
NCPRP
CCP 10 15 10 10 6 6 8
* 100 Programacion de la Meta 2018
ccp ler. Trimestre 2do. Trimestre 3er. Trimestre 4to. Trimestre
25% 50% 75% 100%
Glosario: NCPRP: Numero de campafias promocionales realizadas
|CCP: Cantidad de campafias programadas
Fuente de informacion: |Fideicomiso Balneario Agua Hedionda
Obseracioness Las campafias promocionales se podran realizar en los diferentes medios de comunciacion electrénicos y escritos ( Radio, Television,
“|Prensa. Redes sociales, volanteo, etc

Objetivo : 2 del Proy. Incrementar la afluencia de visitantes al Balneario Agua Hedionda en comparacion al afio anterior
Ficha Técnica del Indicador del Objetivo del Proyecto (Indicador no registrado en MIR)
Clave: ST-FIBAH-P01-2 Nombre del indicador: P?rcentajg logrado en la afluencia de visitantes en comparacién al mismo periodo del
afio anetrior
Definicion del indicador: Mide el porcentaje de alfuencia de visitantes en relacién al mismo periodo del ejercicio anterior.
Tipo: Estratégico Sentido de la medicion:| Ascendente Dimension: Eficacia Frecuencia de medicion: Trimestral
. . Unidad de Linea base
Método de calculo: . Meta 2018
medida 2012 2013 2014 2015 2016 2017
Porcentaje
- Porcentaje 94.8% 121.8% 98.7% 100.9% 109.6% 87% 100%
Formula:
NPIB NPIB 250,596 305,014 301,049 303,881 333,203 267,653
NPIBAIA 264,449 250,516 305,014 301,049 303,881 307,587 307,587
* 100 Programacion de la Meta 2018
NPIBAIA ler. Trimestre 2do. Trimestre 3er. Trimestre 4to. Trimestre
27% 68% 87% 100%
Glosario: NPIB: Nimero de personas que ingresaron al balneario en el afio actual.
“INPIBAIA: Cantidad de personas que ingresaron al balneario en el afio anterior
Fuente de informacion: |Fideicomiso Balneario Agua Hedionda
Observaciones: |Al cierre contable del ejercicio se tendra el indice definitivo.
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Objetivo : 3 del Proy.|Incrementar la entrada de visitantes al Balneario Agua Hedionda
Ficha Técnica del Indicador del Objetivo del Proyecto (Indicador no registrado en MIR)
Clave: ST-FIBAH-P01-3| Nombre del indicador: Porcentaje logrado en la afl_uencia~de visitantes que entraron al balneario en relacion a
la meta programanda del mismo afio.
Definicion del indicador: Mide el porcentaje de visitantes que ingresaron al balneario en relacion a la meta programada para el afio 2018
Tipo: Estratégico Sentido de la medicién:| Ascendente Dimension: Eficacia Frecuencia de medicién: Trimestral
. . Unidad de Linea base
Método de calculo: . Meta 2018
medida 2012 2013 2014 2015 2016 2017
Porcentaje
B Porcentaje 66.6% 95.8% 94.9% 92.1% 100% 78% 100%
Formula:
NEEEA NPIEBPA 250,596 305,014 301,049 303,881 333,203 267,653
CPEIBPA 376,000 318,257 317,214 329,903 333,203 343,199 307,587
* 100 Programacion de la Meta 2018
CPEIBPA ler. Trimestre 2do. Trimestre 3er. Trimestre 4to. Trimestre
27% 68% 87% 100%
. _.|NPIEBPA: Numero de personas que ingresaron efectivamente al balneario en el periodo actual
Glosario: P que ing p

CPEIB: Cantidad de personas estimadas a ingresar al balneario en el periodo actual

Fuente de informacion:

Fideicomiso Balneario Agua Hedionda

Observaciones:

Al cierre contable del ejercicio se tendréa el indice definitivo. Las cifras de Numerador y denominador son en miles de pesos

Objetivo :| 4 del Proy.|Incremetar los ingresos captados por la afluencia de excursionistas en comparacion al afio anterior
Ficha Técnica del Indicador del Objetivo del Proyecto (Indicador no registrado en MIR)
Clave: ST-FIBAH-P01-4 Nombre del indicador: Porct_a[ntaje Io_grado en los |ngre_sos»c»aptados_ por la afluencia de excursionistas en
relacién al mismo periodo del ejercicio anterior.
Definicion del indicador: Mide el porcentaje de ingresos recaudados al balneario en el periodo actual respecto al mismo periodo del ejercicio anterior.
Tipo: Estratégico Sentido de la medicion:| Ascendente Dimension: Eficacia Frecuencia de medicion: Trimestral
. . Unidad de Linea base
Método de calculo: . Meta 2018
medida 2012 2013 2014 2015 2016 2017
Porcentaje
- Porcentaje 73.8% 109.3% 107.3% 104.6% 102.1% 96.3% 100%
Formula:
IRPTAA IRPTAA 10,760 11,758 12,621 13,196 13,469 12,975
IRMPAA 14,588 10,760 11,758 12,621 13,196 13,469 13,469
* 100 Programacion de la Meta 2018
IRMPAA ler. Trimestre 2do. Trimestre 3er. Trimestre 4to. Trimestre
29% 47% 96% 100%
.. |IRPTAA: Ingresos recaudados en el periodo Transcurrido del afio a actual.
Glosario: 2 2

IRMPAA: Ingresos recaudados en el mismo periodo del afio anterior.

Fuente de informacion:

Fideicomiso Balneario Agua Hedionda

Observaciones:

Al cierre contable del ejercicio se tendréa el indice definitivo. Las cifras de Numerador y denominador son en miles de pesos
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Obijetivo :] 5 [

del Proy. ICumpIir con la meta de Incrementar los ingresos captado por la afluencia de excursionistas que entraron al balneario.

Ficha Técnica del Indicador del Objetivo del Proyecto

(Indicador no registrado en MIR)

Clave: ST-FIBAH-P01-5 Narmlse el e eadler Porc.e’ntaje logrado en I?s ingresos captados por la afluencia de excursionistas en
relacion a la meta del afio 2018.
Definicion del indicador: Mide la proporcién de ingresos recaudados en el balneario en el periodo actual respecto a la meta prgramada para el ejercicio actual.
Tipo: Gestion Sentido de la medicion:| Ascendente Dimension: Eficacia Frecuencia de medicion: Trimestral
p . Unidad de Linea base
Método de calculo: . Meta 2018
medida 2012 2013 2014 2015 2016 2017
Porcentaje
: Porcentaje 73.8% 94.7% 96.7% 101.1% 100% 96.3% 100%
Férmula:
IIRBPA 10,760 11,758 12,621 13,196 13,469 12,975
IIRBPA
ITIRMPEA 14,588 12,419 13,051 13,051 13,469 13,469 13,469
* 100 Programacion de la Meta 2018
ITIRMPEA ler. Trimestre 2do. Trimestre 3er. Trimestre 4to. Trimestre
29% 47% 96% 100%
Glosario: IIR: Importe de los ingresos recaudados en el balneario durante el periodo actual
“|ITIP: Importe total de Ingresos recaudados en el mismo periodo del ejercicio anterior
Fuente de informacion: |Fideicomiso Balneario Agua Hedionda
Observaciones:|Al cierre del afio se tendra el indice definitivo. Las cifras de Numerador y denominador son en miles de pesos

Objetivo :| 6

| del Proy. | Eficientar los recursos que se ejercen para ofrecer servicios de calidad con la finalidad de obtener el costo minimo por excursionista.

Ficha Técnica del Indicador del Objetivo del Proyecto (Indicador no registrado en MIR)

Costo promedio por excursionita que recibié los servicios del balneario en el periodo

Nombre del indicador:
actual.

ST-FIBAH-P01-6

Clave:|

Definicion del indicador:

Mide el porcentaje que representa el costo promedio erogado por excursionista que ingreso al balneario

Tipo: Gestion Sentido de la medicion:| Descendente | Dimension: Eficiencia Frecuencia de medicion: Trimestral
. . Unidad de Linea base
Método de calculo: medid Meta 2018
Sdiea 2012 2013 2014 2015 2016 2017
Razén o promedio
Lo IREREs 314 38.1 38.0 37.9 418 45.4 42.00
Formula: visitante
- ITGEP 11,812 12,100 12,034 12,275 13,936 15,560
NVIBE 376 318 317 324 333 343 42.00
Programacion de la Meta 2018
NVIBE 2 a o B
ler. Trimestre 2do. Trimestre 3er. Trimestre 4to. Trimestre
42.00 42.00 42.00 42.00

Glosario:

ITGRE: Importe total del gasto erogado en el periodo (Miles de pesos)
NVIBE: Numero de visitantes que ingresaron al balneario en el ejercicio (Miles de personas)

Fuente de informacion:

Fideicomiso Balneario Agua Hedionda

Observaciones:

El costo promedio por excursionista que le cuesta al balneario, se determina, diviendo el total de gastos realizados en el periodo entre
el total de visitantes que ingresaron al balneario en el mismo periodo. Nota el importe de los gastos es en pesos.
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Objetivo : 7 del Pl’oy. Beneficiar a la poblacion objetivo con el programa social "Aquaerobics”.
Ficha Técnica del Indicador del Objetivo del Proyecto (Indicador no registrado en MIR)
i P . |Porcentaje logrado en la captacion de personas beneficiadas con el programa social
Clave: ST-FIBAH-P01-7 Nombre del indicador: "Aquaerobics" en el afio 2018,
Definicion del indicador: Mide el porcentaje de visitantes que ingresaron al programa social "Aquaerbics" en relacion a la meta programada para el afio 2018.
Tipo: Gestion Sentido de la medicion:| Ascendente Dimension: Eficacia Frecuencia de medicion: Trimestral
. . Unidad de Linea base

Método de calculo: . Meta 2018

medida 2012 2013 2014 2015 2016 2017
Porcentaje
— Porcentaje 100% 87.2% 100% 100% 100% 286% 100%
Formula:

NPBPSA 250 218 250 250 250 715

NPBPSA
NPEBPSA 250 250 250 250 250 250 965

. 100 Programacion de la Meta 2018
NPEBPSA ler. Trimestre 2do. Trimestre 3er. Trimestre 4to. Trimestre
26% 52% 78% 100%
. |INPAMISCBE: Numero de personas beneficiadas con el programa social "Aquaerobics".
Glosario:

NPEBPS: Numero de personas estimadas a beneficiar con el programa social "Aquaerobics"

Fuente de informacion:

Fideicomiso Balneario Agua Hedionda

Observaciones:

Al cierre contable del ejercicio se tendréa el indice definitivo.

Objetivo . 8 del Proy.|Beneficiar a la poblacion objetivo con el programa social "Escuela de Natacién Charalitos”
Ficha Técnica del Indicador del Objetivo del Proyecto | (Indicador no registrado en MIR)
. AR . |Porcentaje logrado en la captacién de personas beneficiadas con el programa social
Clave: ST-FIBAH-P01-8 Nombre del indicador: "Escuela de Natacién Charalitos” en el afio 2018
Definicion del indicador: Mide la cantidad de personas beneficados con el programa social "Escuela de Natacién Charalitos"
Tipo: Gesti6n Sentido de la medicion:| Ascendente Dimension: Eficacia Frecuencia de medicion: Trimestral
; ) Unidad de Linea base
Método de calculo: did Meta 2018
Etice 2012 2013 2014 2015 2016 2017
Porcentaje
= Porcentaje 100% 104% 100% 100% 100% 129.2% 100%
Férmula:
NPBPSENC 600 624 600 600 600 775
NPBPSENC
NPEBPSENC 600 600 600 600 600 600 600
* 100 Programacion de la Meta 2018
NPEBPSENC ler. Trimestre 2do. Trimestre 3er. Trimestre 4to. Trimestre
25% 50% 75% 100%
NPBPS: Es el numero de personas beficiadas con el programa social "Escuela de Natacién Charalitos".
Glosario: NPEBPS: Es el numero de personas estimadas a beneficiar con el programa social "Escuela de Natacién Charalitos"

"Mas salud para ti": Programa de impacto social dirigido a personas de ambos sexos con problemas de salud, cuya recuperacion
requiera actividad fisica en el agua.

Fuente de informacion:

Fideicomiso Balneario Agua Hedionda

Observaciones:

Al cierre contable del ejercicio se tendra el indice definitivo.
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Dependencia: Secretaria_de_Turismo
Unidad responsable
Fideicomiso Centro de Congresos y Convenciones World
Clave presupuestal: 40.16.04 9 y
Nombre: Trade Center Morelos
Tipo de Proyecto: Institucional
1 1. Impulso a la proyeccién y crecimiento en materia de realizacién de eventos en el bien
NUmero: Nombre:|inmuble que administra el Fideicomiso Centro de Congresos y Convenciones Morelos.
Municipio (s): Todo el Estado
Poblacién objetivo del proyecto |
Mujeres: | 67,562| Hombres: | 55,278| Total: | 122,840
Derechos de la infancia: |
Niﬁas:|No aplica | Niﬁos:|No aplica | AdoIescentes:|No aplica

Clasificaci6on Programaéatica

Programa presupuestario: [F081. Desarrollo y promocién turistica

Sector: Turism0| FIN|8. Contribuir al crecimiento econémico

Clave_PP: _PA16| Propésito: |No aplica

Componente:|1. Productos Turisticos Desarrollados

Actividad:|1.2. Fortalecimiento de la cadena de valor para segmentos y productos turisticos

Clasificacién Funcional

Finalidad:|3. Desarrollo Econémico

Euncion:|3.7 Turismo

Subfuncién:(3.7.1 Turismo

Alineacion con el Plan Estatal de Desarrollo 2013-2018

Eje rector:|3. Morelos Atractivo, Competitivo e Innovador

3.12 Impulsar y fortalecer la competitividad, promocion y los servicios de los destinos turisticos del estado

iy de Morelos.

Estrategia:|3.12.2 Promocionar el destino “Morelos” en el mercado nacional e internacional.

3.12.2.1 Disefiar, desarrollar e implementar el Programa de Fortalecimiento a la Promocién y

Linea de accion: o . . e ; . .
Posicionamiento del Destino Turistico Morelos en los mercados nacional e internacional.

Alineacién con el programa indicado en el Plan Estatal de Desarrollo 2013-2018

Programa: |Programa Estatal de Turismo de Morelos 2013-2018

Objetivo: 3.12|estado de Morelos.
Beneficio social y/o econémico

El Fideicomiso Centro de Congresos y Convenciones Morelos, oferta un servicio integral en materia de realizacion de eventos, que se orienta a
la promocion y desarrollo del comercio local y nacional, proporcionando espacio 6ptimos para la promocién del destino que significa la entidad,
asi como los productos y servicios que se ofrecen en el estado de Morelos.

Informacién financiera del proyecto institucional (Gasto corriente y social) |

. Programacion trimestral de avance financiero (Miles de pesos)
Origen de los recursos
Subtotales ler Trim. 2do. Trim. 3er. Trim. 4to. Trim.
Federal 0.0
Estatal 2,000.0 2,000.0
Ingresos propios 4,925.8 350.0 1,460.0 2,100.0 1,015.8
Total 6,925.8 2,350.0 1,460.0 2,100.0 1,015.8
Observaciones
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Objetivo :| 1 del Proy.|Promocionar el WTC para Llevar acabo eventos en su interior
Ficha Técnica del Indicador del Objetivo del Proyecto (Indicador no registrado en MIR)
. P . |Eventos realizados en las instalaciones del bien inmueble que administra el
Clave'| ST-FCCCWTCM-P1-01 Nombre del indicador: Fideicomiso Centro de Congresos y Convenciones Morelos.
Definicion del indicador: Mide la cantidad de eventos realizados en el Centro de Congresos y Convenciones Morelos
Tipo: Gestion Sentido de la medicion:| Ascendente Dimension: Eficacia Frecuencia de medicion: Trimestral
; , Unidad de Linea base
Método de célculo: . Meta 2018
medida 2012 2013 2014 2015 2016 2017
Valor absoluto
— Evento 40.0 50.0 30.0 30.0 35.0 70.0 48
Formula:
NER 40 50 30 30 35 70
NER
CEE 40 50 30 30 35 38 48
Programacion de la Meta 2018
CEE ler. Trimestre 2do. Trimestre 3er. Trimestre 4to. Trimestre
7 23 38 48

Glosario:

NER: Numero de Eventos Realizados
CEE: Cantidad de eventos estimados

Evento: Actividades como Cogresos, Convenciones, Ferias, Exposiciones, Reuniones y Eventos Sociales, realizados en el Fideicomiso
Centro de Congresos y Convenciones World Trade Center Morelos

Fuente de informacion:

Centro de Congresos y Convenciones World Trade Center Morelos

Observaciones:

La cantidad de eventos realizados en cada trimestre puede variar, sin embargo al final del afio se debe tener cumplida la meta.
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Anexo 5

Programas, proyectos o acciones que destinan recursos para fomentar laigualdad de género por secretaria, dependencia o entidad

Secretaria,
Dependencia o Entidad

Unidad Responsable
de Gasto (URG)

Nombre del
Programa
Presupuestario
(Pp)

Monto del Pp
(Miles de
pesos)

Criterio @

Nombre del

Programa,

proyecto o
accion

Monto Total
del
programa,
Proyecto o
Accion (Miles
de pesos)

Monto final destinado a
fomentar la igualdad de
Género (de acuerdo al criterio
utilizado)

Absoluto
(Miles de pesos)

% de calculo

Numero de
Proyecto del
POA

Tipo de
Accién b

Total

a. Criterios: 1. Total; 2. Demografico; 3. Padron de Beneficiarios o Poblacion Objetivo; y 4. Georreferenciado.
b. Tipo de Accion: 1. Acciones afirmativas y 2. Acciones a favor.
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Anexo 6

Programas, proyectos o acciones que destinan recursos al cumplimiento de los derechos de la infancia por secretaria, dependencia o entidad

Monto Total ) .
Monto final destinado a los
Nombre del del derechos de la infancia (d
Secretaria, Unidad Nombre del Programa Monto del Pp Proarama programa, erecdosl e‘ta n ar;_c|_|a (d € | Namero de Tioo de Gasto
Dependencia o Responsable de Presu uestariog(P ) (Miles de Criterio @ rogecto 0’ Proyecto o acuerdo al criterio ufilizado) Proyecto del P Y
Entidad Gasto (URG) P P pesos) proye: Accién POA
accion (Miles de Absoluto
(Miles de % de calculo
pesos)

pesos)

a. Criterios: 1. Total; 2. Demogréfico; 3. Padron de Beneficiarios o Poblacion Objetivo; y 4. Georreferenciado.
b. Tipo de gasto: 1. Especifico; 2. Agéntivo; y 3. En Bienes publicos y Servicios abiertos.
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